Ptano de Comunicagao Publicitaria

Raciocinio Basico

A cidade que ensinou a Paraiba a ler, agora ensina, por meio de uma gestéo que tra
sério, como cuidar bem de uma cidade e de seu povo. Cajazeiras € a principal cidade da
regido do Alto Piranhas e polariza quinze municipios do extremo ceste da Paraiba, ficando
distante 475 quilémetros da capital Jodo Pessoa. Trata-se de um municipioc com mais de
62 mil habitantes, com posigao estratégica e de grande importancia para a microrregido do
Sertdo paraibano, que vem crescendo e se fortalecendo com uma economia, um comeércio
e um setor de servicos cada vez mais forte. Com potencialidades nesses diversos setores,
Cajazeiras segue colhendo os frutos do trabalho realizado pela atual gestio. Esse
compromisso da prefeitura com a cidade fez crescer, em toda a sociedade Cajazeiﬁense,
uma gama diversa de expectativas. Sentimentos como esperanga, ideais como justica
social, desejos de mais desenvolvimento, com uma melhor distribuicdo de renda e de
oportunidades iguais para todos, em todo o municipio de Cajazeiras, sdo alguns dos
componentes desse fendmeno. Um momento de muito trabalho por parte da prefeitura, que
continua trazendo mais esperanga e mobilizando toda a cidade em prol de um futuro com
mais avangos para todos. Cajazeiras vive um modelo de gestdo municipal mais moderno,
abrangente e justo. E é dever da comunicagdo continuar divulgando todas essas
transformacgdes pelas quais a cidade passou e continua passando. Neste contexto, a gestao
executiva se faz presente pela participacdo direta da Prefeitura Municipai de Cajazeiras,
com sua compreenséo e desenvolvimento de a¢des que passam pela Assessoria de
Imprensa, Comunicagéo Institucional e Publicidade. Assim, é fundamental que a
comunicacéo realizada pela prefeitura sirva para afirmar e reafirmar o compromisso com a
cidade, com mais trabalho e cuidado com as pessoas, um tempo de transformacdes, de
desenvolvimento e de melhoria da qualidade de vida do povo de Cajazeiras. No caso
especifico deste certame, trata-se da necessidade de divulgar para todos os publicos, com
linguagem clara e objetiva, as conquistas, obras e investimentos que estdo sendo
desenvolvidos, bem como o cuidado com a saude e as medidas de prevencio e de
assisténcia social adotadas durante a pandemia de Covid-19, e também ao longo dos
ultimos anos, pela Prefeitura Municipal de Cajazeiras. Com esse objetivo, serdo utilizadas
técnicas de comunicagéo para divulgar de forma institucional aos moradores da cidade e
zona rural, todo o esforgo e trabalho de uma gestdo comprometida, que enfrentou a
pandemia e vem realizando obras, agbes e servicos que ajudam a cuidar da satide da
populacdo e fazem a cidade avangar. O conceito de publicidade institucional obedece ao
artigo 37 da Constituicdo Federal, que ressaita os principios de legalidade, impessoaiidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia. A Propaganda Institucional € um instrumento
importante, que utiliza um conjunto de técnicas e ferramentas capazes de informar e
orientar a populagéo em geral sobre os diversos servigos oferecidos pela administragéo
publica. No caso da esfera municipal, a comunicagéo institucional tem um papel relevante
no que diz respeito a divulgagdo dos atos, massificagdo de informagdes de contetido
educativo e informativo para a populagdo, além de sua mais importante missdo: prestar
contas sobre a aplicagdo dos recursos para os cidaddos. Sendo assim, o presente desafio
visa a divulgagio dos atos governamentais da Prefeitura de Cajazeiras, que combateu e
segue combatendo a Covid-19 e realizando obras e a¢des em varias areas do municipio.
A atual gestéo criou, com coragem e equilibrio, um modelo de gestdo que enfrenta a
pandemia, cuida das pessoas, administra com zelo, probidade e exceléncia os recursos,
além de planegjar, reformar e construir novos equipamentos sempre visando o bem da
coletividade. Um bom exemplo disso tudo é que a cidade segue avan¢ando com obras e
agdes que ajudaram a aliviar os problemas ocasionados pela pandemia, mas que também
trazem mais desenvolvimento e qualidade de vida, como a pavimentagao e calgamento de
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do FUMINC, a implantacido dos Centros de Referéncia no combate a Covi
distribui¢do de cestas basicas e kits de alimentagéo escolar, a entrega de notebooks
os professores, linha de crédito no valor de 100 mil reais do Programa Empreender para
estimular os pequenos negdcios, € em tantas outras a¢des realizadas pela atual gestéo
municipal e que podem estar presentes na comunicacdo institucional da Prefeitura
Municipal de Cajazeiras. S&0 investimentos em todos os setores, transpassando Educagéo,
Saude, Meio Ambiente, Cultura, Transparéncia, Esportes, Agao Social, entre outras. Obras
como a construgao de rotatérias, reforma de escolas, reforma e construgéo de unidades de
saude, do Centro de Comercializagdo de Frutas, agdes que sinalizam que a cidade fomenta
a retomada da economia, impulsionando toda a regido. Mesmo diante de todas as
adversidades, a Prefeitura mantém em dia o seu calendario de pagamento de servidores e
conseguindo, inclusive, realizar o pagamento antecipado do 13° salario, reflexc da
eficiéncia fiscal da gestéo. E é conquistando avangos em diversas areas, que Cajazeiras
vem avangando e trabalhando para mudar para methor a vida de seu povo. A atual gestéo,
assim como este raciocinio, compreende que o objetivo principal da politica de
comunicagdo da Prefeitura Municipal de Cajazeiras € tornar acessivel aos cidaddos as
. informagBes sobre o trabalho da prefeitura. Tal comunicagéo tem a obrigacéo de ser clara,
' objetiva e educativa, visando e facilitando a aproximagéo com a populagéo. A expectativa
é de que as agdes decorrentes deste plano de comunicagdo contribuam para a promogéo
e fortalecimento da democracia, para o estimulo da participagdo popular no debate e na
definigdo de politicas publicas e prioridades sociais, para a disseminagéio de informagées
de interesse dos diversos segmentos sociais e para contribuir com a transparéncia e
compreensao dos atos, fungdes e responsabilidades do Executivo Municipal. A atual gestéo
da prefeitura tem conhecimento disto, assume o compromisso com a continuidade do
desenvolvimento da cidade e reconhece a importancia de se investir em uma campanha
que torme acessivel aos cidadéos, as informagdes sobre o que a prefeitura tem feito e ainda
vai fazer em beneficio do municipio e de sua populagdo. E para isso, a publicidade e a
propaganda s&do ferramentas essenciais e de grande importdncia. Ser a agéncia de
publicidade contratada pela Prefeitura Municipal de Cajazeiras é ter o desafio de continuar
comunicando com eficiéncia essa nova e prospera realidade.

Estrategia de Comunicag¢ao Publicitaria

. Nossa estratégia de comunicagéo publicitaria, no conceito e nas entrelinhas da mensagem,
tem o objetivo de maximizar a utilizagdo dos recursos publicos e, ao mesmo tempo, dar
destaque ao compromisso do cliente Prefeitura Municipal de Cajazeiras com a divulgacgao
das obras, agBes e servi¢os realizados pela atual gestdo. Com assertividade e clareza, o
conceito proposto demonstra que a prefeitura de Cajazeiras, mais do que cumprir com suas
obrigagBes constitucionais, traz em seu modelo de gestdo um propdsito. Uma causa maior
que € fazer a cidade avangar, ao mesmo tempo em que cuida da sa(de da populagso,
como visto no combate a Pandemia de Covid-19. Um tempo de muito trabatho, de zelo com
a cidade e com os recursos publicos, e de mais cuidado e atengdo com as pessoas. Nossa
estratégia ira apresentar as realizagdes da prefeitura, fazendo com que as pessoas se
sintam parte desse novo modelo de gestdo, mais humanizado e focado na melhoria da
qualidade de vida da populagdo ¢ em mais avangos para a cidade. Dividimos nossa
estratégia de comunicag&o nas tradicionais midias de massa, em algumas midias préprias
da Prefeitura Municipal de Cajazeiras e no meio digital, bem como nas midias sociais,
preservando a identidade criativa e abrangendo o nosso publico-alvo (adultos, maiores de
16 anos, moradores do municipio). Vamos estimular na poputa¢@o em geral o sentimento
de que todos fazem parte das transformages que o municipio esta vivendo. Nosso objetivo
sera o de fazer com que todos saibam o trabalho que a prefeitura tem realizado pelo bem
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da cidade. As obras e a¢des que estdo sendo executadas em diferentes ambitos e
sempre com o intuito de melhorar ainda mais a vida dos cajazeirenses. Partind
premissa, chegamos ao conceito: Mais trabalho. Mais cuidado. Um conceito que, de
direta, mostra que a prefeitura vem trabalhando cada vez mais para fazer a cidade avangar
com obras e agdes que promovem mais desenvolvimento, ao mesmo tempo em que
combateu e continua combatendo o coronavirus e cuidando da salde e das pessoas que
mais precisam. O conceito ajuda a posicionar a atual gestdo como protagonista deste
tempo de mais investimentos, obras e agdes para a cidade e de mais cuidado para com
povo de Cajazeiras. Este conceito estara presente em todas as pecas, sendo o elemento
condutor de toda a comunicacio institucional. A porta-voz de uma gestio que trabalha com
seriedade, em sintonia com ¢ povo, & que realiza investimentos para desenvolver a cidade,
cuidar da saude e methorar a qualidade de vida das pessoas. A reunido destes elementos
em torno de um forie conceito, nos levou a adogdo de uma linguagem com expressdes de
facil compreensdo que conversam com os receptores da mensagem, divulgando as obras
e ac¢les e valorizando a importancia do trabalho da prefeitura em prol do municipio. Vale
frisar que um ente publico, com a natureza da Prefeitura Municipal de Cajazeiras, demanda
uma comunicagao sistematica, planejada, uniforme e sintonizada com os interesses e com
a linguagem de seus publicos. Neste plano, a propaganda cumpre essa fungio estratégica
e imprescindivel. Ela serd o eixo principal de nossa estratégia e tera a responsabilidade de
proporcionar o impacto e a cobertura dos contetGdos previstos na Ideia Criativa. Com este
objetivo, frequéncia e distribuicdo estratégicas desses conteldos, especificadas no Plano
de Midia mais adiante, serdo levadas em consideragdo. O uso simultaneo de diferentes
conteudos em meios distintoes aumentard a capacidade de impacto da campanha. A
estratégia busca combinar os meios de comunicagéo tradicionais, os meios digitais e a nfo
midia. Para atingirmos o objetivo de comunicacéo deste certame, utilizaremos dois pilares
estratégicos que cumprirdo necessidades especificas de comunicagéo: midia de massa e
midia digital. A campanha tera sua fase inicial com a apresentagio de seu conceito, bem
como de algumas pe¢as, para a imprensa e membros da sociedade. A ideia é fazer as
pessoas abragarem a campanha, tornando-as disseminadoras dos avancgos alcangados e
do cuidado da atual gestdo para com as pessoas da cidade. Ja com o discurso da
campanha alinhado e para que a mensagem atinja todo o nosso publico-alvo, as midias
tradicionais de massa continuam sendo a melhor forma de proporcionar uma grande
abrangéncia para os contelldos do nosso esforgo de comunicagdo. O conceito da
campanha, e sua multiplicidade de agées e contelidos, ganhara visibilidade em um filme
para a internet, em um spot para as radios locais (0 spot também sera veiculado em carros
de som que circulardo pelo municipio) e em outdoors escolhidos em localizacbes
estratégicas. Todo o esforco de comunicagdo proposto nas midias pagas irad se somar as
ferramentas de comunicagdo préprias do Municipio, como o site e redes sociais da
prefeitura, além de outros espagos para pegas de ndo midia, como murais para cartazes
disponiveis nos 6rgéaos publicos municipais. Esses cartazes também poderdo ser fixados
em outros espagos publicos que ndo facam parte da estrutura municipal, como pousadas e
restaurantes. As midias digitais também estardo presentes na campanha. A gestdo da
Prefeitura de Cajazeiras reconhece a importancia da presenga digital e por isso essas
novas midias e tecnologias serdo nossas aliadas na busca por eficiéncia comunicativa, ao
impactar diferentes camadas da sociedade, mas também ao criar canais de didlogo com a
populacdo. Ferramentas como o Google Ads, andncios para Facebook e Instagram, filme
no Youtube e nas redes sociais, web banners em portais e blogs que s&o referéncia na
regido, tambem faréo parte da campanha. Alguns outros meios de comunicagéo acabaram
n&o sendo utilizados neste plano, contudo, temos plena consciéncia de que 0s meios que
estamos propondo possuem totais condicbes de suprir as demandas especificas de
comunicacdo da prefeitura para este certame. Por fim, com todo este esforgo de
comunicagao proposto, esperamos contribuir para que a Prefeitura Municipal de Cajazeiras
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alcance o objetivo de comunicar os avangos conquistados pela atual gestdo e o t
sério e comprometido realizado no combate a Covid-19 e também presente no cuidad
as pessoas, principalmente, aquelas que mais precisam. Ser a agéncia de publicidad
propaganda da Prefeitura de Cajazeiras é ter a satisfagio e o compromisso de comunicar
com exceléncia esse tempo de mais trabalho e cuidado com o povo e com a cidade.

Ideia Criativa

Nossa campanha publicitaria busca posicionar Cajazeiras como uma cidade que segue seu
desenvolvimento, ao mesmo tempo em que combateu e continua combatendo com
eficiéncia a Covid-19, e cuida das pessoas. A campanha é composta por pegas que
mostram o que vem sendo feito pela cidade e pelo povo cajazeirense nos Gltimos anos.
Foram utilizados tons de vermelho e branco, ja presentes na Comunicacio Institucional
estabelecida atualmente pela prefeitura, tanto nas suas propagandas institucionais, guanto
nas suas redes sociais. Nas pegas, como anuncio de redes sociais e outdoor, foram
utilizadas imagens da cidade e que mostram os avangos conquistados e o cuidado com o
povo. As pecas também serdo humanizadas e trardo imagens, em primeiro plano, de
pessoas felizes e satisfeitas com o trabalho da prefeitura. Uma linguagem clara e objetiva
foi utilizada em todas as pegas, trazendo o conceito como titulo e dando destaque a
algumas obras e agdes realizadas pela prefeitura. Essa mesma unidade de comunicagio
também estara presente no filme, no spot e no web banner, adaptando-se, é claro, as
caracteristicas e possibilidades especificas de cada meio.

01. Filme 30"

02. Spot 30"

03. Outdoor

04. Anuncio redes sociais
05. Web banner

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A elaboragéo do planejamento sugerido tem como objetivo principal, garantir que a
mensagem construida na criagdo da campanha institucional para Prefeitura de Cajazeiras
(PB), chegue corretamente aos publicos especificados no briefing utilizando-se dos
recursos e ferramentas adequadas. Entendemos que, para alcangar os objetivos da
campanha, é necessario que a mensagem possa atingir a populagdo de forma satisfatéria
em volume de midia e frequéncia, alcancando, desta maneira, a principal meta do
planejamento publicitario, que é a otimizagdo da verba e o conseguente recall. 1)
Caracteristicas gerais: Cobertura demografica — a campanha sera exibida para a populagdo
do municipio de Cajazeiras, zona urbana e rural — o plano prevé a repeticéo das mensagens
veiculadas para que o publico-alvo compreenda a mensagem e o conceito da campanha.
Periodo de veiculagéo — 01 a 30 de novembro de 2022. Optamos pela diversificagdo da
midia em um plano de veiculagéo diario, para facilitar a compreenséo e fixar a mensagem
e 0 conceito da campanha.

Quadro 1: Populagio estimativa do Municipio de Cajazeiras (PB)

Local 2010 Estimada 2021
Cajazeiras 58.446 §2.576

Fonte: Base de Dados do IBGE

A estratégia de midia foi planejada seguindo os critérios técnicos, estatisticos de audiéncia,
alcance, numero de impactos e consultas junto aos fornecedores/veiculos e institutos como
IBOPE, IVC, IPSOS MARPLAN, Midia Dados Brasil € Estudos do IBGE. 2) Publico-alvo:
populacio do municipio de Cajazeiras na Paraiba.
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midia dados 2021 apresentou ao mercado um panorama do perﬁl de consumo do brasileiro
em todos 0os meios de comunicagdo e mediu o impacto de midia durante 30 dias. Esse
estudo identificou que os meios com maior influéncia sdo: televisdo, internet, radio e
outdoor. Apds uma criteriosa andlise destes dados, os meios propostos para a construgio
do Plano de Midia e Ndo-Midia sdo: Midia eletrdnica, midia exterior e material grafico.
Foram utilizados meios de comunicagio que possuem grande penetragdo na populacgio,
atendo-se as caracteristicas especificas da idade, classe social e regido. Além de levar em
consideracdo a midia promocional abrangida pelos meios de comunicagdo de massa,
houve a aproximacio ao target especifico para absorgdo da mensagem através de material
grafico (Ver quadro 2):

Quadro 2: Penetracido dos meios no total da populacio

88% Midia digital

88% Midia out-of-home

87% Tv aberta

61% Radio

36% Tv por assinatura

27% jonal impresso + digital

16% Revista impresso + digital

15% Cinema

Fonte: Midia dados 2021 / Kantar Ibope Media — Target Group Index - BR TG 2020 | - 14
mercados, populacdo 12 a 75 anos, universo 89.430.000 pessoas

A Secretaria Especial de Comunicag¢do da Presidéncia da Republica disponibilizou uma
“série de levantamentos e analises que objetivam compreender a percepgéo da populagéo
sobre as agdes governamentais e, por conseguinte, contribuir para a tomada de deciséo no
ambito do Govermno Federal e, principalmente, para o planejamento das agdes de
formulagéo e articulacdo das iniciativas de comunicagéo do Poder Executivo Federal. Essas
pesquisas constituem importanie instrumento de gestéo e maximizagéo de recursos, pois,
ao aplicarem métodos e técnicas cientificamente validas e atuais, permitem a construgéo
de parametros para campanhas de comunicacéo institucional e de utilidade pablica com
foco e meios mais precisos, proporcionando assim a realizagdo de resultados mais
tangiveis e maior efetividade em relagéo aos objetivos propostos na politica piblica de
comunicagao”. Além de compreender o perfi! do usuario de internet do Brasil, a pesquisa
realizada pelo Ibope Inteligéncia com pessoas de 16 anos ou mais, de todas as classes
econdmicas (A, B, C, D, E), de ambos os sexos, residentes nas 27 unidades da federagao,
identificou o principal meio de informagéo sobre o que acontece no pais. (Ver quadro 3)
Quadro 3: Principal meio de comunicacdo para se informar

VEICULO 12 MENCAQ 22 MENCAO
TV 48% 87%

Internet 39% 71%

Radio 5% 43%
Nenhum 1% 1%

Nao sabe 1% 1%

Fonte: Ibope Inteligéncia

Em raz&o de que uma fatia do publico-alvo a ser atingido constitui-se de jovens e adultos,
que na atualidade s&o altamente influenciados pelos contetdos digitais, surge a
importancia da boa utilizagdo destes meios no planejamento estratégico. Com o intuito de
reatizar a melhor adequag&o da verba destinada a publicidade, e levando em consideracéo
o publico-alvo, os recursos devem ser otimizados através da consistente distribuigdo do
material criativo por meio dos canais mais adequados para os objetivos visados pela
campanha. Diante desse cenario, surgiram novos meios e plataformas de consumo de
conteudo. O acesso a internet por celulares ndo para de crescer. Conforme pode ser
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observado, no quadro abaixo, pesquisa [bope encomendada pela Secretaria de
Comunicag¢io da Presidéncia da Republica, identificou o perfil do usuario de internet no
Brasil. (Ver quadro 4):

Quadro 4: Acesso a internet no Brasil

O senhor (a) possui acesso a internet?

Sim N&o
73% 27%
Em que tipo de aparelho acessa mais a internet

Celular 81%
Computador de mesa 11%
Notebook 7%
Tablet 1%
Em qual local costuma acessar a internet

Casa 7%
Trabatho : 18%
No carro/transporte pitblico 1%
Lan house 1%
Na escola 0%

Fonte: Pesquisa Ibope Inteligéncia

Podemos afirmar que uma das principais formas de impactar o piblico-alvo da campanha
€ por meio do radio e anancios em portais de noticias. O radio, a internet e as placas de
outdoor serdo responsaveis pela sustentagdo da campanha. No meio digital, vamos criar
pegas de envolvimentc que serdo patrocinadas nas redes sociais, investimentos na
plataforma Google, além web banners que serdo veiculados no site da Prefeitura, nos blogs
e portais da regido.

RELACAO DE PECAS DA CAMPANHA

1. VT 30" (redes sociais)
2. Spot 30”7

3. QOutdoor

4. Andincio redes sociais
5. Web banner

Filme 30" — Mesmo tendo o coniratempo causado pela falta de um sinal aberto de TV local
que seja forte, iremos trabalhar com um filme de 30" focado nas redes sociais. Nossos
veiculos seréo as principais vias digitais, Instagram, Facebook e Youtube com periodo total
de 30 dias de veiculagdo de mensagem em 30”. Por dia s80 assistidas 1 bilhdo de horas
de videos. Nosso filme também estara presente nessa importante plataforma web. De
acordo com dados da pesquisa TIC Domicilios 2019, 74% da populagéo brasileira tem
acesso a internet. 79% dos citados utilizam conexo ao menos uma vez ao més - seja pelo
computador ou pelo celular. E, quando o assunto é celular, o brasileiro, mais uma vez, se
destaca. Atualmente, o pais estd em terceiro lugar no ranking mundial de utilizagéo de
aplicativos, os utilizando por 3 horas e 40 minutos por dia, de acordo com dados
disponibilizados pela consultoria App Annie. Ainda assim, o uso do celular faz intermédio
com outro pilar importante: as redes sociais. Nesse cenario, existe uma nova favorita. De
acordo com o Socialbakers, o Instagram é a rede social que mais entregou engajamento
no ano de 2019, reunindo 500 milhdes de usuérios ativos diariamente. Além disso, a rede
ja possui 1,15 bilhdo de usuérios, a colocando no "top 10" de redes sociais mais utilizadas
em todo o mundo. (Ver quadro 5):




PNAD 49,2% .

TIC Domicilios 29,0% | S10% | 550% | 580% | 61,0% | 67,0% | 70,0% | 74,0%

842 | 856 | 954 | 1021 | 1161 | 1263 | - -

TiC Domicilios | 809 : 858 | 942 | 1020 | 1079 | 1207 | 1269 | 1340

Spot 30” — Midia de forte tradicdc na cidade de Cajazeiras, penetragio e alcance. Ao longo
de sua existéncia, o radio vem mostrando uma grande contribuicdo como meio de

- comunicagio de massa, por ser um dos meios que apresenta menor exclusédo social, além

de, apds as descobertas tecnolégicas, ter a capacidade de acompanhar o ouvinte onde

“quer que ele esteja. Uma midia de massa com grande poder de segmentacéo e de incluséo

a informagao, o radio € o Unico veiculo que atinge o consumidor em qualquer lugar:
comecgando o dia com o radio de cabeceira, sendo companhia no café da manh4, no carro
a caminho do trabatho, na hora do almogo, no final da tarde, etc. As emissoras escolhidas

- contemplam 0 publico-alvo e todas as classes sociais. De acordo com as referidas

informagdes, a importancia do veiculo radio dentro da estratégia de Midia e N3o Midia é
primordial, tendo em vista a abrangéncia social e a especificidade do projeto. O perfil da
programagéo escothida mescla jomalismo e programas populares. Optamos pelo formato
de 30" para garantir a eficacia e fixagdo dos conteldos que premsam ser veiculados,
transmitindo a mensagem da campanha aos ouvintes. O radio € um dos meios utilizados
nessa campanha porque as pessoas ouvem radio, em média, 4 horas e 40 minutos por dia,

‘0 que aumenta as possibilidades da mensagem atingir o pdblico-alvo. No municipio de

Cajazeiras, além das radios comerciais que teremos a disposicdo, achamos importante
mencionar a importancia de se trabalhar junto com radios comunitarias mesmo que, néo
sejam contempladas neste projeto, iremos procurar meios de aproximar a gestdo da
populag@o através desses veiculos extremamente importantes para a comunidade. Para o
momento, selecionamos as principais radios da regido, como Arapuan Cajazeiras,
Patamuté, Radio Alto Piranhas, entre outras.

O Kantar IBOPE Media divulgou, em setembro de 2020, a pesquisa Inside Radio 2020,
embora haja um crescimento no acesso as emissoras por plataformas digitais, a grande
maioria, cerca de 81%, ainda utiliza seu aparelho de radic para acompanhar a
programacéo, que relne dados atualizados sobre o meio, como perfil € comportamento de
ouvintes, novos formatos, -entre outros temas. As informagbes colhidas reforcam a
importancia que o veiculo consolidou durante a pandemia causada pelo novo coronavirus.

Entre os ouvintes de radio, 75% afirmaram ouvir c meio com a mesma intensidade, ou até

mais, em comparagdo com o periodo anterior A crise sanitaria. Destes, 17% afirmaram ouvir
muito mais radio ap6s o inicio do periodo de isolamento social. O levantamento pesquisou

- 13 regibes metropolitanas € apontou que cerca de 78% de seus moradores escutam radio.

A cada cinco, trés afirmaram ouvir alguma emissora diariamente. A pandemia transformou
tambem a rotina dos ouvintes e, consequentemente, revelou novos habitos. Em
comparag&o com o ano passado, por causa do isolamento social, a audiéncia registrada no
transito caiu de 23 para 18%. Por outro lado, aumentou de 70 para 78% o percentual de
ouvintes sintonizados a partir de casa. Embora haja um crescimento no acesso as-

“emissoras por plataformas digitais, a grande maioria, cerca de 81%, ainda utiliza seu

aparelho de radio para acompanhar a programacgéo. Para 23% da audiéncia, 0 acesso &
via celular. Nos meios digitais, ha prevaléncia de jovens das classes A e B. Além de
potencializar o alcance do radio, essas plataformas também permitem repercutir o contetido

‘veiculado pelas emissoras. Entre janeiro e junho de 2020, foram registrados 3,5 milhdes de
tweets sobre o meio. Outras tendéncias como veiculagdo de podcast, streaming e
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realizagdo de lives também foram analisadas na pesquisa Inside Radio. As emiss
radio possuem perfil de pablico bem definido, podendo atingir os segmentos jovem,
e popular, além de um menor investimento em termos absolutos (produgdo e veiculacad
o que possibilita maior cobertura com uma frequéncia eficaz. Na estratégia de midia em
discusséo, o recurso no meio radio sera investido nas radios comerciais. (Ver grafico 1):
Grafico 1 — Perfil do ouvinte do meio radio no Brasil
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Fonte: Kantar Ibope Media EasyMedia4d /13 pra¢as Abr/2020 a Jun/2020
O radio conversa com todos audiéncias de todas as faixas etarias. Destaque esta entre
aqueles que tém entre 20 e 49 anos: em média, 83% deles escutaram radio nos dltimos 30

dias. (Ver grafico 2):
' 509 6D

Grafico 2 — idade do publico consumidor de radio no Brasil

o ) \ )
%

48% 55% 5% 45%
OUVINTES _ - |
DE RADIO 1019 20/34 - sors9 ) &0+

%
78% 71% 82% 84% 80% 7%
Fonte: Kantar Ibope Media EasyMediad /13 pragas Abr/2020 a Jun/2020
Observando o consumo pelos locais ao longo do dia, o pico de consumo ocorre no periodo
da manha (especialmente das 10h as 10h59). Percebemos também gue o habito de ouvir

em casa cresceu em virtude da pandemia. (Ver  grafico 3):
Grafico 3 — Horarlos de pico de audiéncia do meio radio no Brasil
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Quadro 6 — Perfil de consumidores e penetracio do meio radlo no Brasil:
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Variavel Perfil

o " | Homens 49%

Género ~_ | Mulheres 51%
Classe social A : 5%
' B1 1 7%

B2 20%

C1 25%

C2 : 25%

: D/E 18%
Faixa etaria 10-14 7%
: 15-19 8%

20-29 ' | 22%

30-39 20%

-40-49 17%

50-64 18%
65 e + anos 8%

Fonte: Midia Dados

Anuncio redes sociais — Aléem do contelido do VT que sera exibido no YouTube, a rede
social mais usada pelos brasileiros. Segundo dados do Global Digital 2019, um relatério
anual da WeAreSocial, 95% dos usuarios de internet brasileiros assistem a videos -
no Youtube, cerca de 133 milhdes de pessoas. A campanha também sera veiculada no
Instagram e Facebook. Alem de patrocinio de conteudo/tags e andncios no Google ADS.
(Ver quadro 6):

Quadro 7 - Numeros das redes sociais no Brasil

Rede social Brasit Usuarios no Brasil -
Youtube o | 133 milhges 95%

Facebook - | 127 mihges 90%

WhatsApp ' . 60%

Instagram 69 milhc‘)es ' 71% '

Twitter ' 27,7 milhdes 43%

Fonte: Digital in 2019 / Hotswte

A edigio de margo de 2021 do contelido tematico Data Stories, produzido mensalmente
pela Kantar IBOPE Media, mostrou que 69% das pessoas que acessaram a internet por
dispositivos moveis afirmam n&o viver sem efa no celular. O estudo explica que “o contato
com a tecnologia esta em ascens&o ¢ aumentando dia a dia, principalmente nesse periodo
da pandemia. Mais de oito em cada 10 pessoas acessam a internet através de dispositivos
mdveis, o que representa 84% dos respondentes. Os nimeros sdo realmente expressivos:

houve aumento de 220% nos UGltimos 10 anos e 24% da populacdo como usuarios
exclusivos de aparelhos mobile para conexdo. De certa forma, o smartphone tem nos
ajudado a passar pela pandemia trazendo facilidade para o dia a dia. Conveniéncia é a
palavra chave para quem acessa a internet pelo device para servigos. 74% dos usuarios
de internet via dispositivos mobile possuem servigo de pagamento de compras diretamente
pelo smartphone e 55% realizaram compras online nos uUltimos 3 meses. Durante a
pandemia, 78% deles aumentaram ou comegaram a comprar online servigos com entrega
delivery e 63% a comprar alimentos com entrega delivery. O acesso mobile também
diminuiu disténcias e aproximou pessoas, com 74% dos usuarios desse tipo de aparelho
utilizando algum servigo de mensagem instantanea ou e-mail, sendo que 45% aumentaram
o use de servigos de mensagens instantaneas na pandemia. Comunidades se aproximaram
e se identificaram por meio do advento das redes sociais, e os dispositivos mobile tornam
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esse acesso mais intenso. Entre aqueles que acessaram a Internet por aparelhos mébveis
e acessaram sites de Redes Sociais nos Ultimos 30 dias”. S
(Ver grafico 4):

Postar ern redes sociais

Assistir videos postados por outros usuc_ﬁrios
Comunicacdo e interacdo com conhecidos

Compartilhar suas préprias fotos’

Adicionar amigos

35 40 45 50 55

Fonte: TG.net Base Completa (Ago20-Set20) v.1.0 / BR TG 2020 | (2019 1s + 2019 2s)
Target Group Index. — Flash Pandemic - Brasil | + [I (Abr-Mai/2020 - Ago-Set/2020)
Outro aspecto fundamental no consumo de contelido via web no Brasil € a era da
prolifera¢ao de telas. O estudo Target Group Index mostrou a escalada, entre 2013 e 2018,
do crescimento da segunda e terceira telas (TV, celular e computador). Cada vez mais o
brasileiro esta dividindo sua atencdo entre TV e outros meios audiovisuais. Principalmente

no smartphone, como € possivel observar no quadro abaixo, houve uma mudanca
~ significativa no habito do consumidor de midia. (Ver quadro 7):

Quadro 8 — Proliferacio de telas

Quadre 9 - Principal ferramenta utilizada pelo brasileiro para se conectar a internet

Telefone celular - 99,5%

Computador - . 45,1%

TV S 31.7%
-| Tablet 1 12%

-Quantidade de telas 2013 . 2018
Duas telas: TV e celular : 16% ' 73%
Trés telas: TV, celular e PC 14% 28%

Fonte: Kantar Ibope Media/Target Group Index, 2018. Mercado: Brasil

Web banner - Dada a importancia da internet e dos meios de comunicagao, sobretudo com
viés jornalistico do estado, a campanha sera veiculada em blogs e sites de Cajazeiras,
através de pecas eletronicas, tipo banner animando/gif, considerando a audiéncia de cada
veiculo. Os niUmeros de crescimento dos meios digitais de informacgao e midia crescem ano
a ano, denotando o aumento da inclusdo da populacdo e a abrangéncia do formato, torna
a populacio brasileira estd cada vez mais conectada. E isso que mostra a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 2019, realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia ¢ Estatistica (IBGE). De acordo com o levantamento, 82,7% dos domicilios
nacionais possuem acesso a internet, um aumento de 3,6 pontos percentuais em relagio a
2018. O crescimento da conexdo de domicilios a internet aconteceu de forma mais
significativa na area rural. O percentual de domicilios conectados saltou de 49,2%, em
2018, para 55,6%, em 2019, o que corresponde a um aumento de 6,4 pontos percentuais.
Nos domicilios urbanos, a utilizagdo da internet subiu de 83,8%, em 2018, para 86,7%, em
2019. O aumento também ocorreu em todas as grandes regiées do pais. No Nordeste, por
exemplo, houve evolugdo de 5,2 pontos percentuais nos domicilios conectados a intermet,
saindo de 69,1%, em 2018, para 74,3%, em 2019. O IBGE destaca ainda que o telefone
celular continua sendo a principal ferramenta utilizada pelos conectados. Ele foi encontrado
em 99,5% dos domicilios com acesso a rede mundial de computadores. (Ver quadro 8):

Fonte: IBGE PNAD 2019
Em 2018, entre as 183,3 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais de idade no pais, 143,5
milhdes (78,3%) utilizaram a internet nos dltimos trés meses. Jovens adultos entre 20 e 29
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anos foram os que mais acessaram. O uso € maior entre estudantes (88,1%) do que entre
n&o estudantes (75,8%). Os estudantes da rede privada (98,4%) usam mais do que os da
rede publica (83,7%). O acesso a interet por meio da TV subiu de 23,3% para 31,7% nos
domicilios e 0 uso para assistir a videos, filmes e séries cresceu de 86,1% para 88,4%.
Outro dado relevante & o perfil por género, classe social e faixa etaria dos usuarios de
internet no Brasil. '

Quadro 10 - Perfil de consumidores e penetracgéo do meio internet: \CIFA
Variavel Perfil ' Penetracio/internet é 5
~ | Homens 49% [ 34% i k
“Género _ | Mulheres 51% [ 39% @ Mol
| Classe social 1A 9% L 68% ;
: : B1 11% . - | 58%
B2 26% . 50% ' N /
C1 26% ' ~ | 40%
Cc2 20% 28%
.| DIE 8% 15%
| Faixa etaria 10-14 12% : 44%
15-19 15% : 44%
20-29 24% : 40%
. 30-39 20% 38%
40-49 14% 33%
50-64 14% _' 30%
65 e + anos 4% ' 20%

Out of home/Outdoor — O objetive dessa midia é alcancgar as pessoas em sua vida cotidiana.
O outdoor é um dos maiores meios de exibicéo de produtos e/ou mensagens em funcéo do
seu tamanho, ¢é leitura rapida e de fixacao. objetiva. Conhecide como a mais publica das
midias, atinge todas as pessoas que andam pela cidade, sem disting&do. Sinalizaremos em
pontos de maior fluxo de pessoas, nas entradas e saidas da cidade, bem como nos acessos
para zona rural e distritos. Nossa selegdo de placas terd como objetivo indicar pontos
estratégicos que atinjam tanto os residentes de Cajazeiras como também os que trafegam
indo e vindo das cidades vizinhas.

Quadro 11 - Perfil de consumidor e penetrac&o do meio out of home:

Varidvel Perfil Penetragdo/out of home
: Homens 49% | 59%
Género : ' Mulheres 51% 55%
Classe social A 6% 76%
. B1 8% 71%
B2 22% : | 67%
C1 27% | 62%
C2 ' 24% : | 52%
D/E. 13% 38%
Faixa etaria : 11014 | 10% ' : 57%
15-19 11% - .| 69%
20-29 25% . . .| B7%
30-39 21% I : 62%
40-49 16% _ : 56%
50-64 13% - | 45%
65 e + anos 4% : 29%

Fonte: Midia Dados
Grafico 5: Penetracio do meio no total da populagéo
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TV aberta . Midia

"~ Midia Oigital Radio

Fonte: Midia Dados 2021

Conforme demonstramos, temos uma diversidade de midias para se atingir o publico
desejado, respeitando cada uma das suas particularidades. Temos uma convergéncia de
meios ao apresentarmos filme para ser exibido no Youtube e outras redes sociais, outdoor
e spot de radio. Além de das pecgas para o ambiente web/digital como os anulncios

institucionais para Facebook e Instagram.

A campanha publicitaria sera veiculada de 01 a 30 de novembro de 2022, com atuagéo no

TV por assinatura lomal
impresso + digital  impresso + digitaf

municipio de Cajazeiras, conforme tabela a seguir:
Quadro 12: Cronograma de midia__

Revista

Cinema

Produgio

Outdoor

Radio

Blogs .

Redes Sociais

Novembro - :
Veiculos/Midia
: 12 Sem 22 Sem 32 Sem 42 Sem
Radio X X X X
Blogs e portais X X X >4
Qutdoor X X 1x X
I Redes sociais X X X X
Quadro 13: Resumo da verba trabalhada
Meio Insercéo/Quantidade Investimento | %
Radio 420 insergbes R$ 27.790,00 127,79
Qutdoor veiculacio 5 placas / 2 bi-semanas | R$ 10.000,00 10,00
Internet - R$ 10.350,00 10,35
Blogs e portais 30 dias R$ 19.500,00 19,51
Produgéc R$ 15.750,00 15,76
Criacao R$ 16.562,00 16,57
R$ 99.952,00 100,00
Grafico 6: Dlstrlbulgao do plano de midia
DIVISAO DE VALORES
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n 167 ¢
o Mubeice

Quadro 14: Distribuicdo do Plano de midia A—DQ_ 4
Veiculo _ Insercoes Valor % N\, _}
Radio Arapuan Cajazeiras 70 R$ 5.600,00 8,28 ™ -
Radio Difusora. FM 70 .R$ 5.600,00 3,28
Radio Patamuté FM 70 R$ 4.900,00 7.24
Radio Mais FM Cajazeiras. . 70 R$ 2.800,00 4,14
Radio Alto Piranhas FM 70 R$ 5.600,00 8,28
Radio Oeste Fm 70 R$ 3.290,00 4,86
Qutdoor 5 placas ‘R$ 10.000,00 14,78
Blog do Fur&o 30 dias R% 2.000,00 2,96
Click CZ .' 30 dias R% 2.000,00 2,96
Diario-do Sertdo . 30 dias R$ 2.000,00 1206
Folha do Sertao 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Folha do vale ' ' _ 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Noticias PB ' | 30 dias | R$ 2.000,00 2,96
Portal Jornal Cidade 30 dias R% 3.500,00 5,17
Resenha Politica 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Radar Sertaneio 30 dias R% 2.000,00 2,96
Redes Sociais 30 dias R% 10.350,00 15,29

TOTAL MIDIA R$ 67.640,00 100
. Quadro 15: Verba destinada a Producéao
Valor | %

| Qutdoor R$ 1.750,00 111,11
Filme 30" R$ 12.000,00 76,19
Spot 30" : R$ 2.000,00 12,70

R$ 15.750,00 ] 100

Grafico 7: Verba destinada a Produgédo
VERBA DESTINADA A PRODUGAO

Spot 30~ ~ Outdoor

_ -Filme 30"
Quadro 16: Verba destinada a criaco. o
: ' Valor S %

Roleiro para fime de 30" ' R$ 6.367,00 . 38,44

" Roteiro para spot de 30" R$ 2.747,00 16,59
Layout para outdoor ' R$ 3.525,00 : 121,28

" Full banner Web . R$ 1.998,00 12,06
Antncio institucional para rede social R$ 1.925,00 11,63
: R$ 16.562,00 ' 100
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Grafico 8: Verba destinada a criago. _
CRIACAO

Anuincio Rede
Social

Webbaner

Roteiro Filme

Outdeor
Roteirb Spot
' Quadro 17: Divisdo geral da verba -
. Valor %

Criacéo R$ 16.562,00 16,56
| Produgdo R$ 15.750,00 15,75
Veiculacio. ' R$ 67.640,00 67,64
: R$ 99.952,00 99,95 '

Graﬁcq _9: Diviséo gel_'al da_ 'v_e__r_bg B _ _
DISTRIBUI(;ﬁO GERAL DA VERBA

.Criacﬁo Producio

Veiculacio
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Planilha de veiculagdo em outdoor







01. Filme 30"

Video: :
Imagens bonitas da cidade. Marca da campanha
‘no centro da tela.

.Loc Off:

E com mais trabalhe e mais cuidado
que a prefeitura faz Cajazeiras seguir
em frente.

; Video:
- Imagens de unidades.-de saade, pessoas sendo
! .atendidas e profi ss:onais trabalhando.

Loc Off: _ '
A reforma e ampliaco das unidades de satide.

Video:
Imagens de pessoas sendo testadas.

Loc Off: _ '
e com o melhor Indice de testagem do Seriso.

Video: _
Imagens de ruas sendo calgadas e pavimentadas.

Loc Off:
Mais trabalho, com novas ruas calgadas
e asfaltadas.

Video:
Imagem de profissionais de salide no trato com a
Pandemia da Covid 19.

Loc Off:

Mais cuidado, com a cidade. referénaa no

combate & pandemia

_ CAJAZEIRAS

Video: _

Fundo vermelho e assinatura da prefeitura.
Loc Off: |

Prefeitura de Cajazeiras. Trabalha pra vocé.




02. Spot 30”

TEC.

LOC.

BG com trilha-insti'umental
(sentimento de esperanca)

" | Loc. Off, tom institucional:

- Gracas ao compromisso da prefeitura, em

Cajazeiras tem mais trabalho e mais

cuidado.

- Mais trabalho, com a construcéo do Centro

-de Comercializacao de Frutas

- Novas ruas calcadas e asfaltadas.

- E a reforma e ampliagdo das unidades de
saﬁ_de. -

- Mais cuidado, com a cidade com o methor
indice de testagem do Sertéo e referéncia
no combate a pandemia.

| Entra assinatura

- Prefeitura de Cajazeiras. Trabalha pra

voce.




CAJAZEIRAS

03. Outdoor




04. Anuncio redes sociais




05. Web banner
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A Sala 10 € uma empresa em constante evolugdo, preparada para atender clientes—eks
segmentos e portes diversos, sejam eles publicos ou privados. Mais do que uma agéncia.

. de publicidade e propaganda, somos uma agéncia de solugdes criativas em comunicacio -

integrada. Atuamos, com planejamento, criatividade e responsabilidade, em todas as
midias € meios de comunicagéo, para fazer sua marca ser vista, ouvida, percebida e
valorizada da methor forma possivel. Sempre com assertividade e buscando solucionar os
problemas de comunicagao dos nossos clientes. Para isso, trabalhamos em parceria com
institutos de' pesquisa que nos permitem acertar cada vez mais. Também utilizamos da
nossa criatividade para encantar sempre e usamos ferramentas tecnolégicas para medir
os resultados do nosso trabalho. A Sala 10 € comunicagao, € propaganda descomplicada,
direta, que vende e entrega. Somos uma agéncia que prima por um trabalho técnico e de
qualidade e que vem colecionando prémios e cases de sucesso para clientes de
diferentes segmentos, fortalecendo suas marcas e realizando uma comunicagao eficaz e
cada vez mais préxima aos seus respectivos pulblicos-alvo. Como resultado desse
trabalho de exceléncia, a Sala 10 foi eleita, nos anos de 2018 e 2019, a Agéncia do Ano
da Paraiba nos Prémios Carcara (Sinapro/PB) e Chapeu de. Ouro (Sistema
Correio/Record). Com sede em Jodo Pessoa-PB e atuagéo em todp o Nordeste, ja
atendemos e apresentamos solugdes em comunicagio integrada /para importantes
clientes publicos e privados, na Paraiba, em Pernambuco e Sergip¢, além, do Distrito
Federal.

Rea Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jo&
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‘NMotiva

A Escola das Grandes Conquistas -

| Colégio Motiva - Campina Grande e Joéo Pes: }"a

A maior rede de escolas privadas da Paraiba. 8m
5 unidades, sendo duas em Campina Grande™e

trés em Jodo Pessoa, lider no ranking do ENEM |

14 vezes consecutivas € campedo em aprovagio
no curso de Medicina para UFPB e faculdades

particulares. O Colégio Motiva é reconhecido pela |

qualidade da infraestrutura de suas unidades e,
principalmente, pela sua qualidade de ensino,
sendo referéncia em todo o estado da Paraiba. A
agéncia realiza comunicagéo institucional e¢ de
produtos para as cinco unldades do Motiva, desde
2014. :

PARAIBA

| Governo do Estado

| Governo do Estado da .Paraiba.

" | Grande do Norte, a sul com Pernambuco e a oeste

| populagdo superior a cem mil habitantes . sao

| realiza comunicagédo institucional da gestio desde:

A Paraiba é uma das 27 unidades federativas do

Brasil, localizada a leste da Regido Nordeste. Seu |

territério é dividido em 223 municipios € apresenta

uma area de 56 467,242 km? sendo um pouco |

menor que a Croacia. Banhada a leste pelo
Oceano Atlantico, limita-se a norte com o Rio

com o Ceard. Com mais de quatro milhdes de

habitantes, a Paraiba é o 15° estado mais |

populoso do Brasil. A capital e municipio mais
populoso é Joao Pessoa. Outros municipios com

Campina Grande, Santa Rita e Patos. A agéncia

2022,

\
ANALISIS

LABORATGRIO CLINICO

| realiza campanhas para a marca desde 2016.

Labopatorio Analisis.

Fundado ha mais de trés décadas, oAnaI|S|se-
um laboratério dirigido por médicos especialistas
em - Patologia Clinica e Hematologia, contando
com um corpo de bioquimicos e técnicos
altamente treinados, o que lhe conferé um alto
padrdo cientifico e de confiabilidade. A Sala 10
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CONSTRUTORA

"MOREIRA |

Moreira & Rufios Construgbes e Incorpora
Empresa possui 20 anos de credibilidade
mercado da construgdo civil da Paraiba. Tem
como caracteristica peculiar a escolha de seus
empreendimentos em pontos estratégicos e mais
valorizados da cidade, seguindo rigorosamente o |
padrdo de qualidade, com acabamento impecavel |

e alto nivel de inovagdo e beleza. A agéncia:

-desenvolve campanhas para a marca desde 2018.

Sindifisco-PB, Sindicato dos Auditores Fiscais do |

| Estado da Paraiba. _
[ A agéncia realiza comunicagao institucional para ¢

Sindifisco-PB. No ano de 2015, a agéncia

| desenvolveu a premiada campanha de valorizagéo

salarial da categoria, conseguindo dois prémios no
Chapéu de Ouro do Sistema Correio de

| Comunicagdo, sendo primeiro lugar na categoria

impresso institucional e primeiro lugar na categoria

/VYnstitucional.
. /‘..

Prefeitura Municipal de Cabedelo (PB).
Com populagao estimada em 2021 em cerca de 69 |
mil habitantes, Cabedelo é um dos mais.
importantes municipios da Paraiba dada sua
.importancia econdmica como sede do uanico porto
do estado, além da sua localizagédo estratégica e
belezas naturais. A agéncia realiza comunicagio
institucional da gestdo desde 2021.

GOVERNO
DE PEDRAS
DE FOGOD

Tempo de Reconstrulr

Prefeitra Municipal de Pedras de Fogo {(PB).
Municipio brasileiro do estado da Paraiba,
localizado na Regido Metropolitana de Jodo |
Pessoa. Sua populagdo é de 28.458 habitantes,
conforme estimativa do IBGE de 2019.

| A agéncia realiza comunicagdo institucional da

gestdo desde setembro de 2021.

0000000000000 0000000000000000000000O0OO0CCCRMGS
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Prefeitura Municipal de Monteiro (PB).
Monteiro € um municipio brasileiro do esta
Paraiba. De acordo com o IBGE, no ano de
‘sua populaggdo era estimada em 33}
_habitantes. :

A agéncia realiza comunicagio institucional da

| gestéo desde setembro de 2021.

Prefeitura Municipal de Sao Bento (PB).

1 Séo Bento ¢ um municipio brasileiro do estado da

“Paraiba, localizado na Regigo Geografica Imediata

| de Catolé do Rocha-Sio Bento. Distante 375 km |

‘da capital Jodo Pessoa, & um polo industrial com | .
uma grande produgio de redes de dormir, mantas

| e produtos téxtil, sendo conhecida como a Terra

das Redes e produzindo mais de 12 milhGes de
redes por ano. Sua Area territorial é de 248 km? e
sua populagdo, conforme estimativas do IBGE de
2021, era de 34 650 habitantes, sendo a 15°
~cidade mais populosa da Paraiba. A Sala 10
T—Raliza campanhas desde 2017.

N

Prefeitura Municipal de itaporanga (PB).

ltaporanga € um municipio brasileiro do estado da-
Paraiba, localizado na Regido Metropolitana do-
Vale do Piancd. De acordo com o IBGE, sua
‘populagédo foi estimada em 24.692 habitantes,
conforme dados de 2019.A area do municipio é de-

| 468,060 km2. O municipio polariza a regido do

‘Vale do Piancd, composta por 18 municipios, além
de sediar a 7 Regido de Ensino do Estado da
Paraiba. E cliente da Sala 10 desde 2022,

Cidade em Reconstrucdo

Prefeitura Municipal de Floresta (PE). - :
Floresta € um municipio brasileiro do estado de
Pemambuco, distante 433 km da Capital |
Pemambucana, Recife. O municipic € o ponto de |
partida do Eixo Leste da Transposicédo do Rio Sdo
‘Francisco. E cliente da Sala 10 desde 2021.
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Instituto Vida.

A empresa possui 47 anos de atuacdo no me
paraibano, o instituto de hematologia, oncolo
central de infusdo é sindnimo de tratam
humanizado de qualidade.

Realiza campanhas com a agénma desde 2017.

Bloco Murigocas do Miramar,

O maior bloco de rua da Paraiba. Reconhecldo
nacionalmente como um dos maiores bloco da|
prévia -carnavalesca. Tem mais de 30 anos de
tradig80. Realiza campanhas com a agéncia desde
2019.

Casa da Crianca

2 n Gl

Casa da Crianga Dr. Gilson Guedes.

Fundada em 1997 é uma das mais respeitadas
instituicdes filantrépicas na Paraiba. Reconhecida
pelo acolhimento de familiares e pacientes em
tratamento de cancer. Fundada pelo respeitado
médido Dr. Gilson Guedes (falecido em 2019). A A
Sala 10 realiza campanhas para Casa da Crianga

| desde 2019.

.
’::2' nova

diagnostico 'por-imagem

Nova Diagnostico. _ :
A maior/ clinica de diagndstico por imagem da
[ Fundada em 2009 por um grupo de
s altamente qualificados e experientes, com
etivo de direcionar as suas atividades diarias
na promocido do bem-estar de seus clientes,
oferecendo uma atividade médica de exceléncia,
com respeito ético e social. A sua concepg¢ao foi |
cuidadosamente delineada para atender as
necessidades de seus clientes com carinho,
atencgdo, conforto e eficiéncia. Realiza campanhas

~com a agéncia desde 2021,

l
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genus

Ltupd 3¢ Estudns Avancado da Nova Dagndsiico.

| GENUS — Grupo de Estudos Avancados da NOV.

_profissionais com valores e expertises da NOV.
“exceléncia na aplicagdo do diagnéstico avanca

Diagnostico. _
E um espaco de referéncia em pesquisa e en
da medicina. Uma escola preparada para for

por imagem. E cliente da Sala 10 desde 2021.

endovideo
Diagnéstico e Tratamento
em Gastroenterologia

Endovidec Diagnéstico e Tratamento  em
Gastroenterologia. '

Com 30 anos de existéncia conta com uma

| infraestrutura moderna, ambientes planejados,

para sempre l|he atender com alto padrido de
qualidade. Situada em Jodo Pessoa, atende
pacientes de toda regido. A Endovideo foi criada
para oferecer a seus clientes um centro
especializado em gastroenterologia clinica,
cirurgica e endoscopia digestiva, pautando sua
trajetéria na exceléncia e crescimento profissional

- | constante de seus médicos. Realiza campanhas

_com a agéncia desde 2020.

90(? Baridtre

\/

Bariatre — Centro de tratamento multidiciplinar da
obesidade.

Fundada em 2001, o Centc de Tratamento
multidisciplinar  trata-se de um - servigo
multidisciplinar para o tratamento da obesidade,
onde no Brasil ja existiam alguns servigos, todavia
poucos de forma integrada. E cliente da Sala 10|
sde 2020.

Mafrafep

SAUDE

Afrafep Salde.

‘| Trata-se de um planc de salide com 30 anos de

| existéncia no mercado paraibano. Visa promover
servicos de atencdo a saude, de modo
personalizado, humanizado e sustentavel visando
a satisfac¢do e fidelizacdo dos bene
credenciada e parceiros, Realiz
agéncia desde 2020.

N

N
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ASSOCIACAD 0OS AUDITORES FISCAIS
DO ESTADO DA PARAIDA

Afrafep Social.

Associagdio dos Auditores Fiscais do Estad
Paraiba, foi fundada em 18 de setembro de 1
com o objetivo de promover atividades
integracdo social e de assisténcia a saude,

‘| congrega Auditores Fiscais, ativos, inativos e

pensionistas da Familia Fiscal e os Servidores
Pdblicos. Realiza campanhas institucional com a
Sala 10 desde 2019.

biotrash

,

Biotrash — Gestéo de residuos hospitalares. _

‘Uma empresa com mais de 10 anos de|
experiéncia especialista em coleta e incineragéo
‘de residuos hospitalares. Sempre buscando unir
| trabalho com inovagbes tecnoldgicas com intuito
de aumentar a eficiéncia na prestagéo. Atua nos |
‘estados da Paraiba, Pemambuco e Ceara. A
‘marca realiza campanhas com a agéncia desde
2020.

PL&F

incorporadora

L & F Incorporadora. : :
Uma das mai rutoras da regido do Brejo.
- | Co ' reendimentos como o Condominio |

Montelier em Bananeiras, Serra das Araras em
Arara, e Loteamento Nossa Senhora da Boa Vista |
em Solanea. Realiza campanhas com a Sala 10
desde 2021;

VINCO

Vinco Solugbes em Embalagens. _
Indastria de embalagens de papel com sede em |
Jodo Pessoa. Sua planta sera uma das moires do
Nordeste. Formece embalagens para grandes
marcas de diversos segmentos em todo ¢ Brasil.
Realiza campanhas com a Sala 10 desde 2022.

i

" Rua

Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jo&io Pessoa PB




V]‘
”~

] Quantiﬁcaggovv
equdlificacao
| dos profissinais

Rl_.la Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jo3o Pessoa PB

j



]
-

i

A Sala 10 -Comunicagéo conta com uma equipe multidisciplinar composta por profissionais
capacitados e especializados em suas atividades. Todos possuem conhecimento técnico
e académico para o atendimento de contas publicas e privadas no mercado local, regional
e nacional. A Sala 10 investe na capacita¢do ¢ no aprimoramento profissional dos seus
colaboradores por meio de um programa de continuo de estimulc por meio de cursos,
oficinas, palestras e treinamentos. Os seus criativos estdo envolvidos nos processos dos
clientes, compartilhando experiéncias e solugﬁes inovadoras capazes de alcangar os
objetivos na comunicacgio. ¥

DIRETORES ASSOCIADOS DE PLANEJAMENTO, FINANCEIRO E CRIAGAO

José Romero Belmont de AraGjo, Diretor de Midia e Atendimento. Formado em
Comunicagédo Social, habilitagéo em Publicidade e Propaganda, pela Faculdade Asper de
Jodo Pessoa — Paraiba. Atuagdo com larga experiéncia nas areas de atendimento e
planejamento de contas plblicas e privadas. Foi gerente de marketing da PBGas. Atuou
como diretor de marketing na Secretaria de Satude do municipio de Jodo Pessoa. Atendeu

_campanhas eleitorais para o Governo do Estado da Paraiba, senador da Republica e

prefeituras de Jodo Pessoa, Petrolina e Campina Grande. No setor publico atendeu
clientes como Shopping Tambia, Pétlo Altiplano, Liv Mall. Coleglo Motiva, Sindifisco-PB,
Afrafep-PB, entre outros.

Danniel Costa Aradjo, Diretor de Criacdo. Formado em Comunicagdo Social, habilitagéo
em Relagbes Puablicas, pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Com mais de
quinze anos de experiéncia e passagerm ‘por varias agéncias da Paraiba. Premiado
publicitario da Paraiba, foi jurado do prémio pernambucano de propaganda. No setor
publico, Danniel criou campanhas para diversos clientes como, por exemplo, Governo da
Paraiba, Secretaria de Salde do Municipio de Jodo Pessoa, Prefeitura de Petrolina,
Prefeitura de Patos, entre outros.

"
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Victor Martins Paiva, Diretor de Estudo e Planejamento. Formado em Comunicacgéo Social
pela Faculdade Unieuro — Distrito Federal, com habilita¢do em Jomalismo. Atuou no
planejamento estratégico de diversas empresas publicas e privadas. Atua ha 16 anos com
experiéncias em Recife, Jodo Pessoa e Brasilia. Foi assessor de imprensa da primeira-
secretaria do Senado Federal. Repérter correspondente em Brasilia da TV Tropical/SBT
de Roraima, Paraiba FM, CBN Joao Pessoa, Radio e TV Arapuan/RedeTV da Paraiba.
Apresentador ancora do programa Balango Geral, Correio Dabate Radio e TV do Sistema
Correio de Comunicagdo, Desde 2002 atua na area de comunicagio e estratégia em
campanhas eleitorais na Paraiba, Permambuco, Piaui e Sergipe.

CRIACAO

Joaquim Régis Malheiros Terceiro (Kiko Malheiros), Diretor de Criagdo. Formado em
Publicidade e Propaganda, desde 2003, e Especialista em Criagdo Publicitaria, desde
2006 (ambos pelo Instituto de Educagdo Superior da Paraiba — IESP, atual Uniesp).
Redator publicitario com mais de 15 anos de experiéncia na criagéo de campanhas e
cases de sucesso para diversos clientes privados e publicos, entre eles Peugeot
(Norte/Nordeste), Todeschini' (Norte/Nordeste), Box Cinemas (hoje incorporado a rede
Cinépolis), Govemo do Estado da Paraiba, Assembleia Legislativa da Paraiba, além de
diversas prefeituras municipais, entre elas as de Jodo Pessoa, Campina Grande e
Petrolina-PE. Profissional reconhecido pelo seu talento criativo, Kiko j4 atuou nas
principais agéncias do estado da Paraiba e conquistou mais de 50 prémios ao Iongo de
sua trajetéria proﬁssuonal

Igor Daniel da Costa Lima, Diretor de Arte Sénior, Bacharel em Co fcagp Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, desde 2007, pela FAaculdadd Asper. Pos-
graduando em Artes Visuais (Senac-SP). Participou do Photoshop Conference no ano de

2013. Fez workshop de Imagens Hibridas com o Grupo Luz no ano de 2014. Atua como

| | 12
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Diretor de arte ha 15 anos no mercado publicitario com passagens por agéncias da
Paraiba e do Rio Grande do Norte, como: 9ideia, Ponto D, Tagzag, Aragéo e Sala10
Propaganda. Atuou na cria¢gdo de campanhas para clientes do setor publico e privado

- como, por exemplo, Prefeitura Mumcnpal de Jodo Pessoa, Prefeitura de Petrolina,

Todeschini, Peugeot entre outros.

Luiz Felippe Arruda Silveira, Diretor de Arte Senior. Atuou nas principais agéncias da
Paraiba. Agéncia Criare Comunicagdo de Campina Grande atendeu clientes como
Supermercado Ideal, Facisa, FCM, ESAC, entre outros. Tem passagenes na Kromme
Comunicagao Visual, Cafecom Propaganda Nozz Propaganda Riff Marketing e Ponto R
Comunicagéo.

Diocgo Galvao Lourenco da Silva, 34 anos, Designer Sénior. Com mais de 12 anos de
experiéncia de mercado, ja desenvolveu trabalhos Co-fundador Tampa Studio, estidio de
design branding. Ja atuou como Designer Gréfico, de produtos, de experiéncia e diregdo
de arte em diversas areas de mercado, industria e servigos. Estudou Comunicagéo Social
com habilitagdo em Relagbes Publicas pela Universidade Federal da Paraiba. E diretor de

'arte na Sala 10 comunicag3o.

Emmilly Frantcheska tecndloga em Design Grafico pelo Instituto Federal da Paraiba
(IFPB), durante a graduagido, estagiou no Ministério Pablico da Paraiba
(MPPB) desenvolvendo marcas para projetos, pecas gréficas para social media e

impressos, e na agéncia Zabumba Comunica produzindo pecas graficas para social

media. Afuou como Designer Voluntaria para o Projeto Tartarugas Urbanas da
Associagio Guajiru elaborando pegas graficas para social media e impre
Designer Auténoma desenvolvendo identidades visuais, edicdo de videos & pecas pata
social media; e Designer com foco em Social Media para a Cordel Digifal produzirido
pegas graficas para social media e desenvolvimento de identidades visugis. Atualménte
trabalha na Sala 10 Comunicagdo como Assistente de Diretor de Arte.

13
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Alexandre Cunha, trabalha com publicidade desde 1998. Ja realizou cursos de artes
plasticas, ilustragdo, desenho a méo, desenvolvimento de logotipos, identidades visuais,
edicdo de videos, animagdes, 3d Studio MAX e Maya. Trabalhou em diversas agéncias de
propaganda no Nordeste e Sudeste. Atua na Sala 10 como Assistente de Arte.

Rémulo César Rodrigues de Miranda, redator publicitario, formado em Publicidade e
Propaganda pela Faculdade Paraibana de Ensino Renovado (ASPER), em 2008, e com
Poés-graduagdo em Marketing Avangado pelo Instituto de Educacgéo Superior da Paraiba
(UNIESP), em 2015. Atua na area de Redagdo Publicitaria ha 14 anos, com passagem
pelas maiores e mais premiadas agéncias de Jodo Pessoa, na Paraiba, desempenhando
o papel em comunicagdes off-line e on-line. Em 2018 e 2019, realizou os cursos de
gestio em Marketing Digital &amp; Midias Sociais, pelo SEBRAE-PB, Curso de Marketing
Digital, pelo Google, e Curso de Consultor em Marketing, pela Oikos Consultona
Empresarlal atua no atendimento empresarial com foco em Marketing.

Talles Pinto de Lemos Nobre Pontes. Redator. Formado em Comunicagdo Social com
Habilitagdo em Publicidade e Propaganda, em 2007. Iniciou na Dadiva Comunicagéo,
ainda estudante, como estagiario. Posteriormente, atuou em renomadas agéncias
paraibanas como redator e diretor de criagdo, dentre elas: .D, TagZag, Faz, Signo e
Antares. Atualmente na Sala10 Propaganda. :

: 14
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ATENDIMENTO E GERENCIAMENTO DE CONTAS

Kleber Kennedy de Almeida Menezes, Atendimento publicitario, formado em publicidade e
propaganda pelo UNIESP em 2007 e pds-graduado em Marketing Avangado pela mesma
Instituigdo. Iniciou na Loop Comunicacdo (antes Criart) por 10 anos como atendimento
publicitario, midia, planejamento e por fim, gerente operacional. Também com passagens
pela Superliga 66, Wave Propaganda e atualmente Sala 10 Propaganda.

Andréa T. Braz Vilarim, Executiva de contas, formada em Publicidade e Propaganda com
especializagdo em Marketing avangado e técnicas de vendas. Executiva de Vendas no
Sistema Correio de Comunicagdo, afiliada da TV Record e na TV Clube/Manaira, afiliada
da Band e Radio BandNews FM do Sistema Opinido que também possui a TV
Borborema, TV Clube (Recife) e TV Ponta Verde. J4 atuou nas agéncias Ultra
Comunicacéo e Dadiva Comunicagéo.

MIDIA E PLANEJAMENTO ESTRAEGICO

Gabriela Rocha, Coordenadora de Midia, atendeu clientes como Governo da Paraiba e
Sebrae/PB. Possui cursos na area de Marketing digital, SEO e Google ADS (basico).
Atuou na agéncia Antares Propaganda. Na Sala 10 atendeu as contas do Shopping
Tambid, Shopping Patio Altiplano, Colégio Motiva, Execut Negoécios Imobilianos, entre
outros. Coordenou o trafego de midia da campanha eleitoral para preféito de Jogo Pessoa
em 2020.

15
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Alleson Dean Freitas de Souza, Midia e Produgado Grafica e Eletrdnica; formado em
Publicidade e Propaganda pelas Faculdades Asper, MBA em Comunicacdc e Marketing
em Midias Digitais pela Estacio de Sa. Iniciou na Faz Comunicagdo como Assistente de
Midia, passando por renomadas agéncias paraibanas, ja ocupando a fungio de Midia e
Produgéo (Gréfica e Eletrénica), das quais destacam-se: Faz, Real e Sin Comunicagio;
Superliga 66, Cultivatech, e, atualmente, Sala10 Propaganda.

NUCELO DE INTELIGENCIA E MiDIA ONLINE

Gustavo Henrique Pereira De Souza, Coordenador de Bl/Dados; formado em Publicidade
e Propaganda na UNIESP Centro Universitario em 2019, natural de Jodo Pessoa, cursos
em gestdo de CRM RD Station Marketing, Customer Success, Inbound Marketing na RD
University e gestdo de trafego pago na comunidade Pedro Sobral. Foi socio da Start
Inteligéncia Imobilidria, Atuou em parceria com grandes construtoras da Paraiba na
gestdo de trafego e plataformas de CRM. Na Sala 10 Comunicagéio realiza gestdo de
trafego e seguranca de contas para candidatos as prefeituras da Paraiba, Pernambuco e
Piaui. -

i

Klélya Maria Bezerra.de Carvalho, Analista de Midias, graduanda em Publicidade e
Propaganda pela faculdade Uniesp. Realiza a andlise, criagdo de relatérios e antincios

para as midias digitais. =
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italo Florengo de Alcantara, produgdo de radio, producio RTV e internet. Graduando em
Cinema e Audiovisual pela Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Com formagéo
técnica em Adobe After Effects pela Brainstorm Academy, além de habilidades com
Adobe Premiere, Adobe Photoshop, Adobe Lightroom e DaVinci Resolve. Atuagdo como
social media e fotégrafo no Sistema Arapuan de Comunicag&o.

Lucas Vinicius, Coordenador digital, formado em Jornalismo e natural de Jodo Pessoa,
trabalhou durante dois anos na Assessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de Jodo
Pessoa. Atuou no Jomal A Unido como reporier da editoria de cultura. Atuou na agéncia
Moai Criativos, foi repérter e produtor de conteldo p 0 meic digital na Wrs
Comunicagao.

Lidiane Katia Albuguerque Correia, social media sénior, atua com planejamento, criagéo
de conteldo e atendimento de diversas contas em redes sociais. Graduada em Gest&o de
Pessoas pelo Instituto Paraibano de Ensino Renovado - INPER/FPPD. Foi diretora de
midia da TV Assembleia e responsavel pela criagao de contelido e atendimento das redes
sociais da Assembleia Legislativa da Paraiba. - Clip Produgdes. Analista de Midia Social -
Diretoria de Governo Eletrénico (DGE). Responsavel pela criaggdo de contetdo e
atendimento das redes sociais do Governo do Estado da Paraiba.
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Carine Lisboa, social medial, graduada em Publicidade e Propaganda pela Uniesp, com
aproximadamente 7 certificados em marketing digital pela Universidade Rock
Content. Trabalho como social media/ produtora de conteldo désde 2015, com uma
trajeténa de franquias nacionais como a Sobrancelhas Design e também grandes marcas
regionais como a Endowdeo

'Anny Kelly Oliveira de Souza Pereira, Social Media e Estrategista de Conteudo Digital,
formada em psicologia pela Universidade Federal de Campina Grande (UFCG) em 2020,

com certificagio em Copywriting, Inbound Marketing e Marketing de Conteddo pela Rock
University. Possui experiéncia de 4 anos no mercado de marketing e publicidade, com
passagens por agéncias como DCX Marketing e PublICIda e, € atualmente Sala 10
Propaganda

Alicya Ellen Candeia de Lima, Publicitaria, Social Media e Esfrategista de Conteudo
Digital. Com experiéncia de 4 anos em veiculo de comunicagdo como assistente
comercial e midia, ¢ desde 2019 em algumas agéncias de publucudade como Moai
Criativos e Sala 10 Propaganda

18
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Luana Ferreira de Macédo, Social Media, graduando em Publicidade e Propaganda na
UNIESP (2018.2 - atualmente). Iniciou a carreira na Superliga 66 como estagiaria de
social media por um periodo aproximado de 9 meses, com passagens também na NOA
Agency, Midia 23 Comunicagio e atualmente Sala 10 Propaganda.

Victor Balbino Santos Guimardes, estagiario em Social Media. Concluindo o ensino
superior em Publicidade e Propaganda (Comunicagéo Social) pela UNIESP.

ADMINISTRATIVO FINANCEIRO

Alecsandra Barros Carmneiro, gerente administrativa, Bacharel em Ciéncias Contéabeis pelo
Instituto Paraibano de Educagfio- UNIPE. Experiéncia em departamento pessoal com
rotinas trabalhistas, rotinas fiscais e contabeis, atendimento ao plblico e gestido de
pessoas. Na Sala 10, desempenha o trabalho de faturamento, contas a pagar,
recebimentos, administrativo e setor pessoal.

Deborah Kallyne Bezerra Guimardes, Assistente Financeiro, formada em Ciéncias
Contabeis pela FPB-Faculdade Intermacional da Paraiba em 2018.2. Iniciou na VRS-
Contabilidade com Auxiliar Contabil, CEBRAC-Centro Brasileiro de Cursos com Auxmar
AdmlnlstratonCobranqa e atualmente, Sala 10 Comumcaqao
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Rosanne Maria dos Santos, recepcionista, possui 7 anos de experiéncia como Auxiliar de

Servigos Gerais.
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A Sala 10 Comunicagéo possui instalagbes fisicas, infraestrutura e recursos ms
adequados 3 operagio de agéncia de propaganda. Em sua sede, localizada no bairro™dG
Miramar, um dos bairros mais tradicionais de Jo&o Pessoa, possui completa estrutura em
todas as areas do conhecimento publicitario, o que a torna apta para uma boa execucdo
dos servigos solicitados pela Prefeitura de Cajazeiras. A agéncia possui todos os
equipamentos necessarios para atender aos seus clientes em todas as areas, sejam elas
online e/ou off-line. Sua sede, com 350 m? e recém-reformada, dispde de duas salas de

‘reunidc nas quais podem ser realizadas reunides e apresentagbes de campanhas, as

salas estdo equipadas com todos os recursos de multimidia (dudio, video e internet)
utilizados para maximizar os resultados das reunides e apresentagdes. A agéncia também
possui duas salas de criagéo, estudio para gravagdo, area administrativa, copa/refeitorio,

- espago longe, sala de atendimento vip e estacionamento privativo. A empresa utiliza
- estagBes de trabalho em rede atualizadas em todos os departamentos. E também prima-

pela aquisicdo de softwares e periféricos originais, que s&o constantemente atualizados,
de acordo com a disponibilidade das empresas desenvolvedoras. A .agéncia possui
servidores modemos, linhas telefénicas exclusivas e banda larga de interngt dedicada. O
projeto arquitetdnico da Sala 10 impressiona pelo design contemporgneo, estilo e
conforto. Foi desenvolvido pelo renomado arquiteto Jonas Lourengo. O prédio foi 100%
reformado para proporcionar methor experiéncia a seus clientes, fprnecedores e
colaboradores.

s
.
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REDE, SEGURANCA E FUNCIONALIDADE

rede sem fio. Conexdo de internet de alta performance, em banda larga, com
servidores para evitar comprometimento do trabalho. O que garante a empresa conexao
24h por dia.

Para que a nossa agénc;la possa navegar hoje pelo vasto universo das novas tecnologias
e da Internet, se faz necessario que haja uma constante preocupagéo e investimentos em
seguranca digital. Afinal, a0 mesmo tempoc em que essas plataformas nos possibilitam
acesso direto a um gigantesco numero de informagdes, surgem também os riscos contra
a seguranga dos nossos dados e do sistema operacional, possivelmente ocasionados
pelo ataque de virus e hackers. Pensando nisso, e com a devida importdncia que o
assunto exige, desde o principio a agéncia vem investindo na implantagéo de verdadeiras
barreiras digitais que impegam qualquer tentativa de ataque ou invasdo, como os filtros de
acesso, o FireWall, os programas antivirus, além de um sistema de senhas de acesso e
hierarquias digitais, protegendo ndo somente a "porta da frente", como as "portas
laterais”, protegendo todos os setores de invasbes. A politica de seguranga da agéncia é
tratada como prioridade nos seus investimentos, garantindo a continuidade dos projetos, a
sua maxima otimizago, e evitando assim os contratempos.

~ Um time produtivo precisa de uma ferramenta avancada e, com esse objetivo, a agéncia
- utiliza o software Trello. Desde reunides e projetos até eventos e definicdo de metas, os

recursos intuitivos do Trello possibilitam que qualquer time configure e personahze
rapidamente os fluxos de trabalho de pratlcamente qualquer atividade.

O Trello € uma ferramenta colaborativa que organiza projetos em quadros (boards), em
que séo inseridas listas de tarefas a serem seguidas individualmente ou em equipe. Cada
lista recebe cartées (cards) com descricbes, prazos determinados e objetlvos a serem
concluidos.

Os boards podem ser compartilhados entre os colaboradores, e é possivel adicionar
multiplos usuarios aos cartdes. Marcar alguém em um card néo so significa determinar
que aquele membro da equipe esta responsavel pela tarefa em questio, como também
faz com que todas as demais pessoas do quadro estejam cientes do que cada um esta
trabalhando no momento. O software conta também com um sistema de etiquetas com
cores. Além de ajudar a categorizar atividades, o recurso facilita a filtragem dos cartbes
durante buscas na plataforma. Itens urgentes podem ser sinalizados com a cor vermelha,
e tarefas em andamento podem ser marcadas de amagelo, por exemplo. Entre as
funcionalidades do Trello esta também a criagdo de checklists, que permitem detalhar as
etapas de cada tarefa. Outro recurso interessante da plataforma & a possibilidade de
adicionar anexos ao-card, como documentos, fotos e links.
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‘03 Desktop Pentium ~ i5 / 8GB / 500 HD-

.

RELAGAO DE EQUIPAMENTOS

Gerenciamento
01 Synology DS220+ C
CPU Intel Intel Celeron J4025, 2 nlcleos, com suporte a AES-NI

26B de memdria DDR4, expansivel até 6 GB (2 GB + 4 GB)

2 portas de 1 GbE (RJ-45) com suporte a failover € a Link Aggregation
Protecéo e restauracgéo de dados . em snapshot
01 Servidor HP / 8GB / 2 Tera HD :

Equipamentos de informatica

01 iMac Apple — Core i5/ 8GB Ram / 500 HD -

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5 / 8GB Ram / 500 HD

01 iMac Apple — Core i5/8GB Ram /500 HD

01 Mac mini Apple — Core i7 / 8GB / 1 Tera

01 MacBook Pro 15 Retina— Core i7 / 16GB / 500 HD
02 MacBook Air 13 - Core i5 /4GB / 128 MB

01 MacBook Air 11 —Core i5/4GB / 128 MB

04 Desktop Pentium — i3 / 4GB/ 320 HD

01 Desktop IntelCelerom —i3 / 8GB / 500 HD
01 Desktop IntelCelerom — i3 /8GB / 500 HD

01 Desktop IntelCelerom —i3 / 8GB / 500 HD

01 Deésktop IntelCelerom — i3/ 8GB / 500 HD

01 Intel Book i3 —i3 / 8GB./ 500 HD

01 Intel Book i3 —i3/8GB/ 500 HD

01 Intel Book i3 — i3/ 8GB / 500 HD

01 Intel Book i3 —i3 / 8GB./ 500 HD

01 Intel Book i3 — i3 /8GB / 500 HD

01 Intel Book i3 — i3 /8GB / 500 HD

01 Intel Book i3 —i3/8GB/ 500 HD

Periféricos

01 Impressora laser jat pro HP 1102

01 Impressora laser jat pro HP 1102

01 Impressora multifuncional HP Advantage 3516
01 Impressora multifuncional HP Advantage 3516
01 Impressora multifuncional HP Advantage 3516

A Sala 10 se compromete a manter em carater confidencial todos os dados e informagdes
dos servigos que vier conhecer ou obter no decorrer do contrato, e de néo entrega-los ao
conhecimento de terceiros sem autorizagdo expressa por escrito do contratante. A Sala

10 & certificada pelo CENP Conselho Executivo das Normas-Padrdo e é filiada ao

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da paraiba (Sinapro-PB). A Sala 10
declara, para os devidos fins, que as mstalagoes e todos 0s equipamentos acima se
encontram em perfeitas condlgoes de operacéo. B
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Na busca incessante por oferecer um atendimento de qualidade, a Sala 10 _

uma sede moderna, recém reformada, com toda a infraestrutura necessaria para receber
os clientes com todo o conforto € em uma localizagéo privilegiada. Nosso atendimento
presencial ao cliente, em Jodo Pessoa, funciona na rua Miguel Bastos Lisboa, n°® 120, no
Bairro de Miramar, um dos mais tradicionais da capital Paraibana. Nossa estrutura
comporta diversos ambientes. Sua estrutura acomoda confortavelmente mais de 40
profissionais com integracao total entre os setores. Nosso prédio modefno com 40 pontos
de internet fibra &tica, servidores de udltima gera¢do e equipamentos {modernes cpnecta
pessoas, marcas e negocios.
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SALA DE CRIAGAO
Com 20 estacgdes de trabalho onde estao
digital e midia.
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SALA DE CRIAGAO 02
Equipada com 10 estagdes de trabalho onde todos os setores estéo integrados.
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SALA DE REUNIAO PRINCIPAL
Preparada para a apresentacio de campanhas € reunides de briefing presen
distancia. Acomoda de forma confortavel 12 pessoas.

v

l




il

SALA DE REUNIAO 02

distancia.
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BIBLIOTECA, ESTUDOS E PLANEJAMENTO
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MIDIA E PRODUGAO
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DEPARTAMENTO FINANCEIRO E ADMINISTRATIVO
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Nascida no novo cendrio de comunicagéo contemporanea, a Sala 10 se preocupa CONT &
comunicagdo em todos os meios e o seu foco principal é o pleno atendimento das
expectativas do cliente, quer seja no resultado final da campanha, ou em qualguer médulo
do processo de atendimento, planejamento' pesquisa, briefing, concepcido da ideia,
atendimento e veiculagio. Através de pesquisas, a agéncia oferece solugbes integradas,
visando maior rentabilidade nos investimentos de comunicagdo em suas varias
plataformas. Seus sécios participam diretamente do atendimento; criagéo, reunides e
decisbes estratégicas na area de comunicagdo dos seus clientes. Também possuem
experiéncia no atendimento e gestdo de contas plblicas governamentais no estado da

- Paraiba, Pernambuco e Sergipe, além de clientes no Distrito Federal.

Assim como ja acontece com nosso atuais clientes, o relacionamento entre a agéncia e
o cliente que & motivo deste certame, se dara de forma dindmica e . funcional, o que
contribui para o perfeito andamento dos processos. A Sala 10-se dispde a trabalhar
adotando uma sistematica de atendimento que assegure a agilidade e os padrées de
qualidade exigidos para o atendimento de um cliente da envergadyra da Prefeitura de
Cajazeiras, adequando-se as posturas e rotinas administrativas ja existentes e
respeitando sua cultura e suas normas operacionais. Apresentamog abaixo a sistematica
de atendlmento que utlllzamos com nossos clientes:

. Atender de forma dedicada e presente, orlentando na t d decisﬁes,_-'
sempre que - necessario recebendo e apresentando pes

contribuam no processo de identificagdo das demandas de comunicaco;

¢ Reunir informacdes através do briefing e sempre que possivel reforgar através de
pesquisas novos dados para aprimorar a campanha;

s Supervisionar e manter o cliente informado sobre ¢ andamento do processo criativo
na agéncia;

o Sugerir e aprovar novos fornecedores com o cliente, buscando sempre a melhor
relagdo custo/beneficio/logistica, buscando. sempre um melhor aproveitamento da
verba e uma melhor negociagéo para o cliente;

« Acompanhar as agdes de marketing interno e externo;

g Apresentar prevuamente e aprovar as autorizagbes de produgao acompanhadas de
no minimo trés orcamentos;. _

¢ Produzir relatérios das reunides de trabalho.
ESTRUTURA DE ATEDIMENTO A DISPOSICAO DO CLIENTE

O relacionamento entre a agéncia e a Secrefaria de Comunicagdo da Prefeitura de
Cajazeiras sera de forma dindmica e participativa. Com profissionais nas areas de estudo,
planejamento, criacdo, producgdo de radio, producdo em RTV e internet, produgéo grafica
midia e atendimento.

O Nucleo de Atendimento sera composto pslos seguintes profissionais:
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1 (um) gerente de contas: profissional disponivel diariamente para' fazer visitas dw
cliente, coletar mformag:oes partlmpar de reunides de briefing e apresentar as |
campanhas

1 {um) assistente de atendimento: profissional que fara o atendimento interno ha :
agéncia

1 (um) profissional de planejamento/estudo

1 (um) diretor de criégé‘lo

1 (um) diretor de arte

1 (um) redator sénior

[1 (um) profissional de midia \

1 {um) proﬁssmnal de produgao (producéo em v@o{ RTV & internet, produ¢é’10 '
grafica) . / |l

Atendimento \_/

* Produzir relatérios de reunido;
_ Identificar todas as a¢des da campanha;
Definir prazos e cronogramas;
Apresentar ao cliente o trabalho desenvolwdo
Apresentar ao cliente a estlmatlva de custos da campanha

Bnefng

As demandas deverdo apresentadas ao gerente de contas, profissional que sera o elo
entre cliente e agéncia. Ele vai envolver todos os demais profissionais da agéncia. Na
reunido de briefing serdo definidas as pnondades e prazos para: cnaqao apresentaqéo e
velculag,ao da campanha.

Criagdo ' '
O nlcleo criativo da agéncia vai desenvolver uma ou mais pegas!campanhas que
atendam o briefing para o cliente ter opges de linha criativas.

Plano de midia

O profissional de midia vaio elaborar o plano de midia de acordo com a estratégia de
criagdo da campanha. Levando sempre em considera¢do a verba disponivel e o seu
melhor aproveitamento para atingir de forma satisfatoria e estratégica o publico-alvo.

Apresentagio '
O gerente de contas fara a apresentagdo da campanha, estratégia e plano de midia a
cliente. Havendo necessidade podera convocar outros profissionai icleo criativo.

Aprovacéo de custos com midia e produca
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A agéncia vai apresentar os custos detalhados sempre com trés cotagles 4
fornecedores. Uma vez aprovados, 0s roteiros serdo encaminhados para produgéo. ¥
Veiculagdo
Todas as pegas serdo apresentadas ao cllente para aprovagao final, antes deys
liberadas para a veiculag&o. \

Avaliag&o e acompanhamento _ _
A agencua fara o acompanhamento diario da veicutagdo da campanha Fatos relevantes
serdo comunicados ao cliente. Ao final de cada campanha sera feita a avallat;ao com
métricas internas de objetivos e resultados.

OPERACAO SISTEMATIZADA NOS PROCESSOS INTERNOS

A Sala 10 compreende. a importancia da organizagdo e do plangjamento da operagéo de
atendimento, razéo pela qual trabalhamos de forma sistematizada, obedecendo a cada
etapa do processo exigido ‘pelo cliente, sempre melhorando ¢ a qualidade nos
procedimentos burocraticos dos trabalhos. O nosso sistema de informatizacdo permite o
gerenciamento de todo o andamento. dos processos internos, além de garantir a produgao
de relatérios de investimentos por: cliente, campdpha, més, fornecedor. Possuimos o
controle total da situagdo de cada trabalho do cjiente em tempo real. A Sala 10 se
compromete a adotar os procedimentos de acordo £om as normas operacionais definidas
pelo cliente apresentando os seguintes relatorios nd decorrer no atendimento da conta:

Produgao

Fatura da agéncia;
Fatura do fornecedor;
Autorizacéio de Produgéo original assinada pelo cliente;
Orgamentos originais cotados com trés fornecedores, carimbados e assmados
Exemplar do material produzido ou c6pia de CD/DVD da pega produzida;

Recibo de entrega dos materiais, no caso de material lmpresso ou entrega da fita
no veiculo, no caso de midia eletronica. .

Midia
» Fatura da agéncia;
¢ Fatura do fornecedor;
« Autorizagéio de veiculagéo original assinada pelo cllente
o Comprovante de veiculagao.

Midia eletronica _
Comprovante de veiculagao carimbado e assinado pelo veiculo; _
Relatério de fiscalizagio, no caso de veiculagdo em pragas que se utilizam deste servigo; -

Midia impressa
Exemplar do jormal ou revista.

Internet. _
Comprovante de veiculagéo emitido pelo site/blog.

Midia exterior _ - _
Relatorio de fiscalizagdio acompanhado das fotos do local de exibigéo.

: 38
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METAS E RESULTADOS

Devido as caracteristicas especificas de seus segmentos de atuagio, alguns dos Clies
da agéncia trabalham com métodos de acompanhamento didrio, semanal ou mensal de
resultados, os quais sdo enviados pelo cliente para a agéncia para que sejam analisados
e assim, possamos trabalhar em parceria com o cliente a partir de informagdes seguras e
diretas. Em casos nos quais os clientes ndo fornecem esse tipo de informacgéo, quando
necessario, a equipe da agéncia cria padrdes de acompanhamento para estimular o
intercdmbio de informacgbes entre as partes garantindo a qualldade da informagéo e a
seguranga dos direcionamentos a serem tomados

'MONITORAMENTO DO MERCADO

A agéncia realiza periodicamente, ou de acordo com a necessidade dos seus clientes, o
levantamento de uma série de dados e informagfes que sfo organizadas em um relatério
analitico dos segmentos de atua¢io dos nossos anunciantes. Com o objetivo de alimentar
nossos clientes com informagbes pertinentes sobre as estratégias de comunicagio
utilizadas em seus mercados, este relatérioc traz informagges atualizadas sobre as
campanhas que estdo no ar, 0s meios utlllzados e 0 volume de velculagao nas pnncupals

midias.

DEVERES E RESPONSABILIDADES

Supervisionar e acompanhar todas as atividades programadas, além de yealizar
pesquisas de monitoramento junto ac cliente para obtengédo de uma anali
resultados alcangados por meio da comunicagdo, como também o grau de satisfagdo do
cliente em relacéo ao sistema de atendimento exclusivo fornecido pela agéncia. Tendo
como base todo a levantamento de informagdes, pesquisas e analises de mercado, e
também de acordo com as necessidades de comunlcagéo sdo elaborados conceitos e

“ideias criativas, dentro de uma linha de comunicagdo ja estabelecida, que permitem a

criagéo das pegas propostas em sintonia com o plano estratégico de comunicagéo
proposto pelo planejamento. A partir da aprovagao do cliente, essas atribuigbes seréo
colocadas em prética e fardo parte da nossa sistematica de atendimento. :

RESULTADOS OBTIDOS COM A SISTEMATICA DE A NDIMENTO

Conhecumento das necessudades do cliente;
Controle dos investimentos de comunicagio;

- Dominio das informagdes sobre o mercado do cliente;

Maior poder de negociagdo com veiculos e fornecedores;
Compartllhamento da responsabilidade pelo alcance dos objetivos e metas;
Maior eficacia na formulagéo de briefings de comunicagéio;
Ampliacdo da capacidade de execugéo do briefing;
Melhores resultados na aplicagdo dos trabalthos.

PROGRAMAGAO E ACOMPANHAMENTO FINANCEIRO

A agéncia trabalha com um controle de verba e programagao financeira, atualizada co

base nas Ultimas movimentagbes realizadas, oferecendo outros tipos  de
acompanhamento, além das metas e resultados. Por meio destes controles financeiros,
os clientes podem acompanhar de forma frequente a movimentagdo no orgamento
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destinado para a comunicagéo, ndo permitindo que a verba constante na proposta seja
excedida sem justificativas. Esta relagdo com foco na transparéncia, possibilita mals
afinidade ao trabalho em conjunto, deixando os clientes sempre cuentes dos detalhggsd&F
cada processo em desenvolvimento ou ja executado.

GESTAO DE INVESTIMENTOS E RENTABILIDADE

De forma transparente, responsavel e oomprometlda com a rentabilidade, a gestas.dos
recursos financeiros a disposigdo da comunicagdo é dever do cliente, que compreende
processos que necessitam de um planejamento anual de agbes, campanhas e controle de
aplicagdo de verbas bem definidas. Nesse ponto, a colaboragdo da agéncia é essencial,
podendo ainda ajudar na elaboragdo do planejamento e sugerindo agées mais eficientes ¢
rentaveis com o intuito de atingir o objetivo de comunicagéo a ser alcangado. O setor de
Bl da agéncia utiliza um conjunto de ferramentas de pesquisas de midia off-line e on-line,
que revelam a cobertura, audiéncia, frequéncia e a qualificagdo dos principais
meios, veiculos, sites e redes sociais. A busca da rentabilidade dos investimentos
precisa estar presente desde a coleta do briefing até a (ltima etapa de produgdo. Um
briefing bem elaborado.contém as necessidades e as limitagbes de cada agéo de
comunicagdio, de modo a contribuir para um trabatho de criagéo atento as peculiaridades
constantes em cada demanda. Dessa forma, o trabalho criativo & realizado levando-
se em consideragio esses objetivos e limites. Existem varias maneiras de se comunicar
um contetdo. Na propaganda, na maioria das yezes, a forma como essa comunicagao
sera feita e os meios que serdo utilizados & que irdo determinar os custos. Esses
caminhos s#o propostos pela equipe de crjagdo, que esta preparada para sugerir
solugbes criativas  que se enquadrem dentrd do orcamento estabelecido para cada
trabalho especifico. E por isso que é tdo inportante ter uma equipe experiente e
preparada para disponibilizar um atendimento qyalj . E é isso que a Sala10 tem para
oferecer. ' _

TRABALHO BEM EXECUTADO, CLIENTE SATISFEITO '

‘Preparada para atender as necessidades de comunicagdo do cliente com agilidade e

assertividade, a Sala 10 disponibilizara uma equipe perfeitamente adequada,
compreendendo profissionais de todos os setores da agéncia e com total disponibilidade

‘de tempo para atender o cliente em todas as suas demandas, especialmente as de
médio, curto e curtissimos prazos, seja na produgio de matenals mais simples ou no

desenvolvimento de grandes e complexas campanhas

- Solicitacédo de peca isolada

Pet;.as isoladas que ndo sejam integrantes de uma campanha que possua um conceito
mais complexo, como a criagdo de um anulncio para redes sociais, uma faixa ou um
banner, por exemplo, 0 prazo para a criagdo/sera de um dia, que comegara a contar a
partir da data da elaboragéo do briefing. _

Solicitagdo de campanha completa '

Para todos os clientes, em geral o0 prazo médio com o qual a agéncia costuma trabalhar
na criagdo de uma campanha é de 8 dias corridos, a contar da data da elaboragio do
briefi ing. No caso de campanhas mais complexas, onde existe a necessidade um
pesquisa inicialpara o reforgode informagbes do briefing, e também\
para estabelecer um cronograma de acdes, este prazo podera ser acrescide-de mais 8
dias, culminando num total de 16 dias para a criagéo da referida campanha. Eptretanto,

. 40
Rua Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jodo Pessoa PB




i

QOO...Q.Q...........0.00..00....00.....Q...Q.

para os demais casos, apos o briefing, iniciaremos a criagdo da campanha solicitada
a necessidade de realizagdo de pesquisa, e com, em média, uma semana de prazg4

N

Elaboragéo de Plano de Midia
Requer um prazo médio de elaboragdo de trés dias, podendo este prazo ser amili
reduzido, de acordo com o nivel de complexidade dos meios e veiculos envolvidie
como, com a estratégia a ser desenvolvida. Para o trafego de materiais, o prazo pa
estabelecido pelos veiculos de comunicagdo € de no maximo 24 horas antes da data

in-[a

constante para veiculagdo do material.

Sugestio de Planejamento estrateglco

Para a elaboragéo do planejamento estratégico é necessano um prazo de no mimmo 20
dias, a contar a partir da reunido com o cliente onde devem ser explicitadas as
necessidades de comunicacdo, como também os possivels direcionamentos propostos
para suprir essa demanda.

Producéo de pecas publicitarias

A producdo dos materiais e pegas que seréo criadas para atender a demanda de
comunicagdo do cliente terdo prazos varidveis, de acordo com as caracteristicas e a
complexidade de cada trabalho. Materiais gréficos simples, por exemplo, serédo
produzidos num prazo médio de 3 dias. No entanto, algumas pegas com maior
complexidade podem necessitar de um prazo de até 20 dias para serem produzidas. Ja
pecas para meios como TV e radio serfio produzidas em . aproxu‘nadamente 7 dias,
dependendo também do nivel de comple

Awso importante
Todos os prazos descritos acima, embora ejam
seguro dos objetivos = estabelecidas;”
alteragdes, principalmente, em casos emergenciais
necessario para a eficacia da comunicagéo.

s como ideais para o cumprimento
odem ser passiveis de
que um maior tempo seja

PRAZOS A SEREM CUMPRIDOS EM CONDICOES NORMAIS DE TRABALHO

Em condlc;oes normais, o trabalho da agéncia é desenvolvido nos prazos indicados a

seguir, cotn intervalos que estio diretamente relacionados a complexidade da campanha,
aos meios que serdo utilizados e a area de abrangéncia da campanha. O atendimento
sera realizado conforme agenda estabelecida ou disponibilidade do cliente. O prazo para
retorno com sugestdo € de 5 dias Gteis a partir do momento da solicitagdo. Em caso de
urgéncia podera ser reduzido. Reserva-se também o prazo de 2 a 5 dias uteis,
dependendo da demanda, para apresentagdo dos trabalhos realizados pela equipe
técnica. Esse prazo podera ser antecipado em caso existam jobs de oportunidade. Apos
aprovac¢ao da ideia criativa, custos e conceitos, a midia sera executada de acordo com o
planc de midia aprovade pelo cliente. E dentro da previsdo de encaixe dos veiculos. A
produgio de filmes, spots efou mate jal impresso serdo executados conforme descrigdo
de orgamentos.

-Solicitagéo NS /7 Prazo

Pegaavulsa - - - M - 1 dia atil -

| Or¢amento de criagao _ / - - | 1 dia atil

[
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'Org_aimento de produgdo - -Até 3 dias Uteis
1 Ptanejamento de plano de midia ' '.Até 3 dias Uteis
Criagao de campanha ' Até 8 dias Uteis
Adaptagdo de pegas _ : “Até 2 dias ateis
- Criagao de pecgas espéciais {catalogo, cartitha) | Ate 9 dias uteis
Planejamento estratégico - Até 20 dias uteis
“Ajuste de ﬁeg,as . : : ' ‘Até 3 dias Uteis
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 INFORMAGOES DE MARKETING E COMUNICAGAO — o 3

Informacdo € a base de todo trabalho eficiente de comunicagdo e marketing. Os™ado
sdo coletados e tratados por importantes empresas especlallzadas em pesquisas de
campo. A Sala 10 reconhece a importancia desse trabalho, por isso € uma das agéncias
mais respeitadas na Paraiba pela sua capacidade técnica de leitura, analise, interpretagéo
e criagdo de cendrios para os seus clientes. Atualmente consumimos as seguintes fontes
‘de informagdes nos nossos processos de planejamento cnagao produg:ao e veiculagdo
de midia. .

Kantar IBOPE _ _ ' :
A Kantar IBOPE Media, parte da Kantar Media, é lider no mercado de pesquisa de midia
na América Latina e fornece aos clientes informagdes importantes para a tomada de
decisdes sobre todos 0s aspectos da medigédo, monitoramento e planejamento de midia.

Analise de audiéncia
. Solugbes que oferecem entendimento sobre o co rtamento das audiéncias de radio e
televisdo. Proporciona compreensdo sobre comole quando cada consumidor acessa
contetido e qual a melhor forma de alcanga-lo. Analisa de audiéncia de televisdo em
pragas regulares ou sob demanda. - :

Instar analytics
Fornece de maneira intuitiva como as audlenc

mportam € potencializa a
- programacéo de conteudo. ‘

/
'J'

. Target Group Ratings Televisio (TGRT)
Analisa e planeja a programacéo de televisdo a partir de targ S CO
Consulta.net: oferece as pnnmpa:s metncas de audiéncia
online. :

ortamentais.
em uma plataforma

‘Andlise de audiéncia de televisdao em tempo real |
Acompanhe os movimentos da audiéncia de televisdo minuto a minuto.

Analise de audiéncia de video onlinefextended TV
Analisa diariamente 0 consumo de conteidos de TV e de digital, lado a Iado em um
~ dashboard online.

Analise de audiéncia de radio _ _
Easymedia Radio: Identifica como as audiéncias se comportam e potencializa a
programagéo de contetido.

Target Group Ratings Radio: analise e planeje a programagéo de radio a partlr de targets
oomportamentals '

Planview Radio -

O MW Planview Radic é a solugao da Kantar IBOPE Medla para que agéncias e

anunciantes realizem campanhas publICItarIaS no meio radio muito mais assertivas. Além

da andlise de alcance e frequéncia, é possivel otimizar o planejamento de midia e realiza
- um investimento de forma muito mais eficaz. A partlr de analises aprofundadas sobre a

programac;:ao €0 comportamento da auduencna do melo a soluqao mensura umero de

O..._..O........Q.....O_..QQ...._.........‘....
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fornece, ainda, dados detalhados sobre audiéncia, alcance, frequéncia, GRP (Gross

Rating Point), custo por mil, custo por ponto, share (da frequenma e do total
partlc:lpagao do segmento.

IBOPE Media Workstation
Software que fomece a audiéncia média das emissoras de TV, o alcance dos 'o-l,
a participagao de cada emissora, total de aparelhos ligados, o share de cada emissoxg em
determinada faixa horaria, quais dias um determinadc programa possui a maior audiéncia,
etc.

Instar Planning: Otimiza de forma integrada e intuitiva o planejamento_ de radio e televisgo.

Social TV ,
Possibilita compreender o impacto das mteragﬁes online dentro do ecossistema televisivo,
ajudando a maximizar o engajamento do telespectador com os conteudos de TV nas
redes sociais.

Kantar Social TV Ratings: Monitora as conversas sobre programacgédo de TV em tempo
real.

Avaliagao de celebridades '

Pesquisa que quantifica e qualifica as percepgdes sobre as celebridades. E projetado
para fornecer informagbes qualificadas para chmparar e aperfeicoar a escolha estratégica
no uso de celebridades em comunicagdes.
Celebscore: escolha a personalidade mais| adequada aos objetivos da marca ou .
campanha a partir da anallse de atributos, afi n| ade e alcanee.

Cortex Ml — O Cortex Ml é uma solugo de i customizével para atender

- aos seus desafios em inteligéncia de vendas, Cri inéi m indicadores e andlises

integrados a fontes externas e facilita a gerag ravés de dados em tempo

real.

Cortex PR — E uma solugéo que usa Big Data e ciéncia de dados para monitorar, medir e
gerar insights de comunicacdo. Relevancia estratégica na area de comunicagdo e gera
valor para o negocio. Antecipa crises e faz a gestdo da sua reputagdo em tempo real.
Pauta agdes por dados e faz corregdo de rota de forma agil. Adota métricas modemas e
reais de valoragéao.

A agéncia colocara a disposigdo do cliente, uma série de informagdes de comunicagéo e
marketing, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia,
durante a execugdo do contrato. Kantar Ibope Media, Midia Dados, IVC Brasil ¢ O EGM

 Multimidia.

~ Estudos de institutos credenciados junto a ABEP - Associagéo Brasileira de Empresas de

Pesquisa.

IVC Brasil - O IVC Brasil € uma entidade nacional sem fins lucrativos responsavel pela
auditoria multiplataforma de midia. Seu objetivo & fornecer ao mercado dados isentos e
detalhados sobre comunicagdo, incluindo trafego web, tanto de desktops quanto de
smartphones, tablets e aplicativos, bem como circulagéo, eventos, e inventario, além de
campanhas de midia out of home. Para isso, conta com plataforma api€a que interliga

45
Rua Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jofio Pessoa PB




r

nimeros de diversas audiéncias as agéncias mais importantes de todo o pais. A e fidade 'S
€ composta por representantes de anunciantes, agéncias de propaganda e editore °""—£28

pelo

O EGM Multimidia (Estudo Geral de Meios), da Ipsos, € um estudo que foi certificadg
CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo) como sclugdo de mensuragad
audiéncia de radio, e que ha mais de 50 anos analisa os habitos e comportamentos -dos
brasileiros. A certificagdo para a audiéncia de radio, homologada em maio de 2017, se
une as demais midias ja certificadas pelo 6rgdao em dois pilares: habitos e audiéncia de

- midia. A sua abrangéncia conta com o estudo do perfil demografico e de atitudes do
consumidor, até os habitos de midia e audiéncia de radio, jornal, revista, midia out of
home, cinema, TVs aberta/paga e internet, proporcionando dados que ajudam na
otimizagdo de cobertura e verba dos planos de midia. :

Kantar Ibope Media - reine inteligéncia mais abrangente sobre o consumo, performance e
valor de midia para criar uma visdo completa do cenério. Suas novas interfaces vao
colocar cada vez mais esse poder ao alcance das agéncias. Os seus dados Unicos, a

moeda da midia, ndc apenas se conectam entre os conjuntos de dados e mercados, mas
. também se integram diretamente aos seus préprios dados, fornecendo informagdes mais
detalhadas. Onde os outros veem uma realidade fragmentada, essa ferramenta ver novas
oportunidades. .

Midia Dados - Panorama da midia do Brasil cotn destaque para continuo crescimento do
meio digital principalmente em fungdo das redes, sociais; 0 desempenho do OOH; o bom
momento do cinema, 0 aumento consistente de inovos players no ambiente da midia; a
integragdio de meios, a importdncia da pesquida de midia com dados para entender
melhor a jornada do consumidor e os efeitos das|a¢bes de comunicagao para 0 processo
de construgdo das marcas e vendas. Além de |informagdes sobre mobile e APPs; os
dados mais relevantes de todos 0s canais de cagmunicagao do pais, TV aberta, TV por
assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio s pataformas digitais, informagbes
de midia da América Latina e internacional fornecidas pela [Zenith.

X

-Jo&o Pessoa, 05 de sefembro de 2022

Sala 10 Comunicag&o LTDA
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- Veiculo de exibi¢do: TV Correio, TV Cabo Branco

- Indicagéo sucinta do problema que a pega se prop

~ Pessoa. A pega foi importante para reforcar o conceito institucional

A

Filme 30s — Prefeitura de Cabedelo

(Anexo 1 DVD) S

Titulo: Mais asfalto '

Periodo de veiculacio/exposicao/exibi¢do: 27/10/2021 a 30/11/2021
Praca: Jodo Pessoa (PB) :

Data de produgéo: 21/10/2021

Indicagdo sucinta que a pega se propds a resolver:

Auséncia de informag&o junto a populagdc do municipio sobre as obras de asfaltamento
que estavam sendo realizadas em todas as regiées da cidade. A Prefeitura tocava o maior
programa de infraestrutura da sua histéria, mas ndo chegava na populagéo informactes
sobre a realizagfio das obras, prazos, bairros beneficiados, entre outras. Esse programa
denominado “Mais Asfalto” foi- criado a partir de um grande esforgo financeiro da gestdo
que promoveu um amplo ajuste fiscal no municipio, possibilitando assim a execugéo do
referido programa com recursos proprios. O VT fez parte de uma campanha crossmidia
que garantiu a melhoria da percepgéo da populagéo quanto a realizagdo de obras pela
prefeitura, bem como a identificagdo de melhoria da avaliagdo da gestio comprovado
através de pesquisas quantitativas. - '

Filme 60s - Colégio Motiva

{Anexo 1 DVD}

Titulo: Eu sou o futuro _ :
Periodo de veiculagéo/exposicdo/exibicao: 14/10/2018 a 28/10/2018
Praca: Jodo Pessoa (PB), Campina Grande (PB) _ _
Data de producgéo: 01/10/2018 '
Veiculo de exibigdo: TV Cabo Branco

A maior escola privada da Paraiba, o Colégio Motiva, todos 0§ anos pobssui um grande
desafio. Comunicar seu periodo de reservas. Por decisdo de comunicatio estratégica da
escola, ndo era necessario mostrar grande estrutura, prédio, gindsio. A escola buscava
apresentar um conceito. Entdo criamos um filme para reforcar o posicionamento
conceitual da marca como instituigéio formadora de pessoas cada vez mais preparadas
para o futuro. A campanha com pegas para varios meios, posicionou a escola como

- referéncia na Paraiba e alcangou o seu objetivo comercial de reservas de vagas.

Filme 30s — Nova Diagnéstico

Titulo: Aniversario de Jodc Pessoa

Periodo de veiculagéo/exposigio/exibigdo: 05/08/2021 :

Praga: Joao Pessoa ' ®<\
Data de produgéo: 20/07/2021

Veiculo: TV Cabo Branco _

O spot foi parte integrante da campanha publicitaria para celebrar o arfiversario de Jodo
a marca que desde
2010 oferece servicos de exceléncia na cidade. A Nova cresceu junto com Jodo Pessoa e
ha 21 anos celebra com investimentos em infraestrutura, profissionais especializados,
equipamentos de ponta. Tudo para continuar oferecendo o conforio e a seguranca
caracteristicas da marca, que ¢ pioneira no uso de PET Scan oncoloégico, possui uma
medicina fetal com certificagdo internacional e realiza varios outros exames de alta
complexidade. Com auséncia de comunicagio na cidade, a marca tinha um grande
desafio, voltar a ser comunicar com 0s seus usuarios e 0os demais moradores de Jodo
Pessoa. Entéo criamos um filme em homenagem a cidade de Jo#o Pessoa e o langamos

2
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(Anexo 2)

estrategicamente em horario de maior audiéncia da TV para celebrar o aniversario da
cidade e posicionar a clinica como referéncia no seu segmento.. .

Anuncio jornal — Sindifisco-PB

Titulo: Reforma da previdéncia ;

Periodo de veiculagdo/exposigio/exibicio: 19/03/2017

Praga: Paraiba - _

Data de produgio: 08/02/2017 _

Veiculo: Correio da Paraiba o

Indicag&o sucinta do problema que a pega se propds a resolver: .
O Brasil vivia o clima de divisio em torno dos reais interesses do Governo Federal para
com a aprovagéo da Reforma da Previdéncia. Em 2017, ainda no Governo Miche! Temer,
a primeira proposta causou repulsa entre sindicatos, associagbes e entidades
representativas. O cliente Sindifisco-PB nos procurou para realizar uma campanha com
forte apelo social e com capacidade de sensibilizar os paraibanos. As pegas
apresentavam pessoas do povo, idosos, que dedicaram sua vida ao seu oficio especifico,
mas que com a Reforma proposta pelo Governo, teriarh que esperar mais tempo para se
aposentar. ' . :

Cartaz — Prefeitura de Petrolina-PE

(Anexo 3)

Titulo: Seu IPTU ta aqui ' - :
Periodo de veiculagéo/exposigiio/exibicdo: 10/03/201
Praca: Pernambuco

Data de produg¢éo: 25/02/2018 _
Veiculo: Murais das repartices publicas municipais
Indicagéo sucinta do problema que a pega se propds a resolver: '

O cartaz foi parte integrante da campanha publicitaria de arrecadagéo de IPTU, realizada
no municipio pernambucano de Petrolina. Segundo ano do novo do governo e a
necessidade de aumentar a arrecadagdo e divulgar as obras e acbes da gestdo. A

- Prefeitura solicitou a criagéio de uma campanha que pudesse causar um efeito de cidade

em movimento a partir da arrecadagéo do IPTU. Criamos varias pecas mostrando obras,

realizagbes, reformas, novos veiculos, obras em andamento.

Andncio jornal — Prefeitura de Cajazeiras-PB

(Anexo 4) -

Titulo: Aniversaric de Cajazeiras - (><

Periodo de veiculagao/exposigio/exibigio: 20/08/2021

Praga: Paraiba - : '

Data de produgao: 01/08/2021

Veiculo: Jomnal impresso o

Indicagéio sucinta do problema que a peca se propds a resolver: :

O cartaz foi parte integrante da campanha publicitaria de aniversario do municipio.
Aproveitamos a data para ressaltar a realizagso de obras e acdes da gestdo. A Prefeitura
solicitou a criagdo de uma campanha que pudesse causar um efeito de cidade. Criamos

varias pecas, mostrando obras, realizagdes, refon'naseiculos, obras em

andamento.
ar - Jodo Pessoa PB

Jingle radio — Prefeitura de Cajazeiras
(Anexo 5 CD)
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Titulo: Cidade limpa _ A W S3 T
Periodo de veiculagio/exposicao/exibicdo: 10/09/2021 S mo R
Praga: Cajazeiras _ ' R 5
Data de producéo: 15/08/2021 : : N

Veiculo: Radio Difusora Cajazeiras

O spot foi parte integrante da campanha publicitaria do cliente Prefeitura de Cajazeiras
para reforgar a importancia dos moradores em observar os dias e a programacéo da
coleta de lixo na cidade. “Cidade linda, cidade limpa” tem batida marcante no ritmo do
piseiro e foi veiculado nas principais radios de Cajazeiras. A campanha gerou grande
“resultado e reforgou o sentimento de pertencimento entre os moradores da cidade.

 Spot radio 15" ~ Endovideo
{Anexo 5 CD) -
Titulo: Campanha 30 anos
Periodo de veiculag&io/exposigdo/exibiciio: 10/06/2021
Praca: Jodo Pessoa '
Data de producdo: 01/06/2021
Veiculo: Radio Correio 98 FM ' - '
O spot foi parte integrante da campanha publicitaria de aniversario de 30 anos da
Endovideo. Aproveitamos a data para ressaltar os servicog prestados com exceléncia
pela clinica. Em varias pegas de apoio, tratamos de todos os exames oferecidos e
ressaltamos a sua credibilidade e experiéncia em realizar progedimentos especializados.
A campanha marcou 0s .30 anos da empresa e gerou grandes yesultados. '

¢

Spot radio 30” — Prefeitura de Monteiro

Titulo: Outubro Rosa _

Periodo de veiculagéo/exposicio/exibicio: 05/10/2021

Praca: Monteiro '

Data de produgéo: 20/07/2021

Veiculo: Radio Santa Maria FM : '

O spot foi parte integrante da campanha publicitaria da Prefeitura™ donteiro sobre

prevengdo do cancer de mama. O spot é parte integrante do conjunto de midias da

campanhas veiculada no més de outubro. O resultado foi o. crescimento das mulheres na
- procura pelo exame na rede credenciada da Prefeitura. A campanha gerou grande

resultado e ganhou repercussio na regido do Cariri da Paraiba.

......Q.............Q.....Q-Q.............0..
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Anexo 2 - antincio destinado a midia impressa

Sel AGmo

Ja lol pedrenro,

ambulante, felrante ¢ viela.
Uima vida inteira de trabalho

Nio a Reforma
da Previdencia!
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Anexo 3 - andncio destinado & midia impressa

A oportunidade de vocé fazer.

Petrolina cada vez mais forte

R L

PAGUE A COTA UNICA

15% até 10 de marco | 10% até 10 dneaan‘l

Entre no site el - baixe a guia do pagamento
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Anexo 4 - antncio destinado 4 midia impressa

* Recorde de alunos matriculados
nag rede municipal

= Novas unidades de salde
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+ Calgamento de ruas : .
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Joéo Pessoa, 05 de setembro de 2022

Sala 10 Comunicagéo Ltda '
CNPJ: 17.670.503/0001-77
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forte impacto visual, elementos marcantes e de facil compreensao.

RELATO 01 — MAIS ASFALTO
CLIENTE: PREFEITURA DE CABEDELO

PROBLEMA
A Prefeitura de Cabedelo havia lancado um pacote de obras para a cidade com mais de
R$ 10 milhdes em investimentos, oriundos dos cofres municipais, em servigos de
infraestrutura, educagfo, sadde, mobilidade urbana e habitagdo. Cabedelo é um
municipio localizado estrategicamente na grande Jodo Pessoa e recebe diariamente o
impacto dos problemas e desafios dos grandes centros urbanos, das regibes

‘metropolitanas, dificuldades na mobilidade, transporte pulblico, acesso aos servigos

publicos em geral. Foi nesse sentido que a Prefeitura criou um grande programa, as obras
de asfalto ja estavam sendo iniciadas, as melhorias estavam comecgando a chegar nas
comunidades mais carentes, pois de fato foi feito muito, com eficiéncia e em pouco tempo.
No entanto, os moradores precisam saber que aquelas obras de asfalto eram realizadas
pela gestdo municipal e que outras boas novas também estavam chegando, havia a
necessidade fazer comunicar aos moradores da cidade esse marco histérico, nunca se
investiu tanto no municipio, e principalmente, com recursos proprios.

mpanha cross média de
lvemos uma marca com
arca ja nasceu
sintonizada com o programa "Pavimenta Cabedelo" onde s&o executadas as obras de
pavimentag&o em paralelepipedos, nasceu assim, a marca "Mais Asfalto” com o slogan:
trabalho como nunca, asfalto em todo canto. Criamos um filme de 30 para veiculacédo nas
TVs de maior audiéncia na cidade que iniciava com uma narragéo em off de um motorista
dirigindo seu carro na via cheia de buracos, € em seguida mostrava carro trafegando na
via asfaltada. A locugdo seguia destacando os bairros, as comunidades e os
investimentos. Também criamos uma estratégia de veiculagio da campanha nos sites e
portais de noticias, spot de radio com alta frequéncia de exibigdo, pecas para redes
sociais, post banner nas ruas por onde o asfalto novo chegou, além de placas de outdoor

Para solucionar esse problema criamos a primeira grande
divulgagdo das obras de asfaltamento do municipio. Desen

- simples nos bairros e dupla lonada na estrada de Cabedelo, por onde se deslocam

obrigatoriamente a maioria dos moradores da cidade. A placa dupla apoiou a campanha

por 30 dias e trouxe uma mensagem com linguagem contemporénea: "buraco, lama,

poeira: zero saudade de vocés".

RESULTADO

O programa Mais Asfalto, conforme pesquisas de avaliacdo e critlca polltlco-Jomallstlca
trouxe ganho significativo a imagem da gestdo municipal, diferenciando-a das gestbes
anteriores e aproximando o poder publico das comunidades. Ja existe no cotidiano da

-cidade um clima de austeridade, confianga, credibilidade e esperanc¢a que as demais ruas

e avenidas que padecem com a falta de pavimentagdo serdo contempladas . pelo

programa. E possivel concluir que a campanha, com linguagem simples, objetiva e

popular posicionou a gestdo no programa especifico de pavimentacdo de ruas e avenidas
e possibilitou a abertura de novas possibilidades de comunicagdo a partir do novi
conceito estabelecido.

José Romero Belmont de Aradjo

Diretor-sdcio da Sala 10 Comunicagéo

Referendado por: .
Leandro Borba Gomes - CPF: 064.98(0,284- 59 -
Secretario de ComuTcagéo
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RELATO 02 — UMA NOVA CIDADE
CLIENTE: PREFEITURA DE SAO BENTO-PB

'PROBLEMA
‘O municipio de Sdo Bento, localizado no Sertdo paraibano, iniciava um nove momento
-administrativo. Uma nova gestao havia assumido a Prefeitura apds 12 anos do mesmo

- grupo politico. A Prefeitura realizava obras e agdes por toda a cidade, trazendo beneficios
e mudando para melhor a vida das pessoas. Entretanto, havia uma caréncia de
reconhecimento popular, um ruido na comunicagéo que fazia com que essas obras e
agbes ndo ocupassem o espago que mereciam na mente dos cidadaos sao-bentenses.
Era preciso mostrar que a cidade estava iniciando um novo ciclo de desenvolvimento,
com atitude e coragem de quebrar velhos paradigmas. Havia uma certa desconfianga
para com a nova gestao.

SOLUGCAO _
Como solugéo para este problema, criamos em abril de 2019, um grande plano de agéo
com previsdo de langamento de trés grandes programas de governo, nas areas de
infraestrutura, saude e educacéo. Os programas seguiram a linha criativa adotada através
do conceito: Uma nova cidade. Nasciam entdo os programas Nova Educacdo —
Escrevendo um novo futuro, Nova Salde — Cuidando bem da nossa gente, ¢ Nova
Cidade — SZo Bento avanga com trabalho. Trés eixos de uma mesma plataforma
encabecada pela Prefeitura e que contribuiram para transformar a percepcdo dos
cidaddos sobre as acgbes da gestdo municipal. Os programas foram langados,
estrategicamente, no dia do aniversario do municipio. Na data, foram realizados trés
eventos com a participagdo de publicos especificos, também foram realizadas
inauguracdes, prestacido de contasl £ anlncios de obras que seriam iniciadas. Os
programas foram apresentados a [populagdo e aos servidores municipais, que
conheceram suas respectivas logomarcas, planos de ag¢do e areas de atuagéo.
Posteriormente, a campanha seria lan¢gada nos meios de comunicagdo, marcando
presenca e impactando o publice alvo, por meio de um plano de midia bem definido com
- pecas para a internet, filme para Youtube, Instagra acebook e grupos de WhastApp, -
spot de radio, carros de som, mobiligrio urbapo, qutdoor/ e papelaria (cartazes e
panfletos). '

RESULTADOS _

O plano de ag&o alavancou a comunicagdo do municipio, eAgajou os cidadidos, encorajou’

os auxiliares e servidores da gestao, trouxe orgulho, confianga, satisfagéo e os resultados

ja foram aparecendo nas pesquisas de avaliagdo. Més a més os gréficos de aprovagéo

subiam, chegando a mostrar a gestdo municipal com mais 85% de aprovagio entre 6timo
- € bom. .

José Romero Belmont de Araljo
Diretor-socio da Sala 10 Comunicagdo
Referendado por:

Jarques Lacio da Silva It — CPF: 029.825:074-80
Prefeito
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Plano de Comunicagdo Publicitaria
Raciocinio Basico

A cidade gque ensinou a Paraiba a ler, agora ensina, por meio de uma gestio que trabalha
sério, como cuidar bem de uma cidade e de seu povo. Cajazeiras é a principal cidade da
regido do Alto Piranhas e polariza quinze municipios do extremo oeste da Paraiba, ficando

. distante 475 quildmetros da capital Jodo Pessoa. Trata-se de um municipio. com mais de
62 mil habitantes, com posigdo estratégica e de grande importancia para a microrregiao do
Sertdo paraibano, que vem crescendo e se fortalecendo com uma economia, um comercio

~ e um setor de servigos cada vez mais forte. Com potencialidades nesses diversos setores,
Cajazeiras segue colhendo os frutos do trabalho realizado pela atual gestio. Esse
compromisso da prefeitura com a cidade fez crescer, em toda a sociedade Cajazeirense,
uma gama diversa de expectativas. Sentimentos como esperanga, ideais como justica
social, desejos de mais desenvolvimento, com uma melhor distribuicdo de renda e de
oportunidades iguais para todos, em todo o municipio de Cajazeiras, sdo alguns dos
componentes desse fendmenc. Um momento de muito trabalho por parte da prefeitura, gue
. continua trazendo mais esperanga e mobilizando toda a cidade em prol de um futuro com
mais avangos para todos. Cajazeiras vive um modelo de gestdo municipal mais modemno,
-abrangente e justo. E é dever da comunica¢do continuar divulgando todas essas
transformagdes pelas quais a cidade passou e continua passando. Neste contexto, a gestéo
executiva se faz presente pela participagio direta da Prefeitura Municipal de Cajazeiras,
com sua compreensdo e desenvolvimento de agBes que passam pela Assessoria de
Imprensa, Comunicag&o Institucional e Publicidade. Assim, & fundamental que a
comunicacao realizada pela prefeitura sirva para afirmar e reafirmar o compromisso com a
cidade, com mais trabalho e cuidado com as pessoas, um tempo de transformagdes, de
desenvolvimento ¢ de melhoria da qualidade de vida do\povo d jazeiras. No caso
. especifico deste certame, trata-se da necessidade de divulgarpara todog os publicos, com
linguagem clara e objetiva, as conquistas, obras e investimentos /que estfo . sendo
desenvolvidos, bem como o cuidado com a saide e as medidas de prevengéo e de
assisténcia social adotadas durante a pandemia de Covid-19, e também ao longo dos
ultlmos anos, pela Prefeltura Mumcupal de Cajazeiras Com esse objgtivo, seréo utilizadas

poputacdo e fazem a cidade avancar. O conceito de publicidade institucional obedecé ao
artigo 37 da Constituigéo Federal, que ressalta os principios de legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia. A Propaganda Institucional & um instrumento
importante, que utiliza um conjunto de técnicas e ferramentas capazes de informar e
orientar a populagdo em geral sobre os diversos servicos oferecidos pela administracéo
publica. No caso da esfera municipal, a comunicagéo institucional tem um papel relevante
no que diz respeito a divulgacdo dos atos, massificacdo de informagdes de contedido
- educativo e informativo para a populagéo, além de sua mais importante misséo: prestar
contas sobre a aplicagéo dos recursos para os cidaddos. Sendo assim, o presente desafio
visa a divulgagéo dos atos governamentais da Prefeitura de Cajazeiras, que combateu e
segue combatendo a Covid-19 e realizando obras e agdes em varias areas do municipio.
" A atual gestdo criou, com coragem e equilibrio, um modelo de gestdo que enfrenta a
pandemia, cuida das pessoas, administra com zelo, probidade e exceléncia os recursos,
além de planejar, reformar e construir novos equipamentos sempre visando o bem d
coletividade. Um bom exemplo disso tudo é que a cidade segue avangando com obras
agbes que ajudaram a aliviar os problemas ocasionados pela pandemia; mas que també
trazem mais desenvolvimento e qualidade de vida, como a pavimentz e calcamento de
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distribuicdo de cestas basicas e kits de alimentagéo escolar, a entrega de notebooks para
os professores, linha de crédito no valor de 100 mil reais do Programa Empreender para
estimular os pequenos negocios, e em tantas outras agdes realizadas pela atual gestéo
municipal e que podem estar presentes na comunicacgéo institucional da Prefeitura
Municipal de Cajazeiras. Sdo investimentos em todos os setores, transpassando Educagéo,
Saude, Meio Ambiente, Cultura, Transparéncia, Esportes, Agdo Social, entre outras. Obras
como a construgdo de rotatérias, reforma de escolas, reforma e construgdo de unidades de
salde, do Centro de Comercializagéo de Frutas, agdes que sinalizam que a cidade fomenta
a retomada da economia, impulsionando toda a regido. Mesmo diante de todas as
adversidades, a Prefeitura mantém em dia o seu calendario de pagamento de servidores e
conseguindo, inclusive, realizar o pagamento antecipado do 13° saléario, reflexo da
eficiéncia fiscal da gestdo. E é conquistando avangos em diversas areas, que Cajazeiras
vem avancando e trabalhando para mudar para melhor a vida de seu povo. A atual gestao,
assim como este raciocinio, compreende que o objetivo principal da politica de
comunicacéo da Prefeitura Municipal de Cajazeiras € tornar acessivel aos cidadaos as
. informacgtes sobre o trabalho da prefeitura. Tal comunicacdo tem a obrigagéo de ser clara,

objetiva e educativa, visando e facilitando a aproximagéo com a populagio. A expectativa
é de que as agdes decorrentes deste plano de comunicagéo contribuam para a promog¢ao
e fortalecimento da democracia, para o estimulo da participacéo popular no debate e na
definicdo de politicas piblicas e prioridades sociais, para a dissemina¢ao de informacdes
de interesse dos diversos segmentos sociais e para contribuir com a transparéncia e
compreensdo dos atos, fungdes e responsabilidades do Executivo Municipal. A atual gestéo
da prefeitura tem conhecimento disto, assume o compromisso com a continuidade do
desenvolvimento da cidade e reconhece a importadncia de se investir em uma. campanha
que torne acessivel aos cidadaos, as informagdes\sobre o que a prefeitura tem feito e ainda
vai fazer em beneficio do municipio e de sua populagdo. E para isso, a publicidade e a
propaganda sdo ferramentas essenciais e de grande importancia. Ser a agéncia de
publicidade contratada pela Prefeitura Municipal de Cajazeiras é ter o desafio de conti
comunicando com eficiéncia essa nova e préspera realidade.

L J

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

. Nossa estratégia de comunicagdo publicitaria, noiconeeéito @ nas entrelinhas da mensagem,

tem o objetivo de maximizar a utilizacdo dos recursos pub 'cos e, a0 mesmo tempo, dar
destaque ao compromisso do cliente Prefeitura Municipal de s com a divulgagao

das obras, agbes e servigos realizados pela atual gestdo. Com assertividade e clareza, o
conceito proposto demonstra que a prefeitura de Cajazeiras, mais do que cumprir com suas
obrigag¢bes constitucionais, traz em seu modelo de gestdo um propésito. Uma causa maior

que ¢ fazer a cidade avangar, a0 mesmo tempo em que cuida da salude da populagdo,
como visto no combate a Pandemia de Covid-12. Um tempo de muito trabalho, de zelo com

a cidade e com os recursos publicos, e de mais cuidado e atengdo com as pessoas. Nossa
estrateégia ir4 apresentar as realizagdes da prefeitura, fazendo com que as pessoas se
sintam parte desse novo modelo de gestdo, mais humanizado e focado na melhoria da
qualidade de vida da populagdo e em mais avangos para a cidade. Dividimos nossa
estratégia de comunicagao nas tradicionais midias de massa, em algumas midias proprias

da Prefeitura Municipal de Cajazeiras e no meio digital, bem como nas midias sociais
preservando a identidade criativa € abrangendo o nosso plblico-alvo (adultos, maiores de\ .
16 anos, moradores do municipio). Vamos estimular na populagéo em geral o sentimento
de que todos fazem parte das transformagfes que 0 municipio esta vivendo.
sera o de fazer com que todos saibam o trabatho que a prefeitura tem rea

08s0 objetivo
do pelo bem
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“direta, mostra que a prefeitura vem trabalhando cada vez mais para fazer a cidade avangar

- condutor de toda a comunicagéo institucional. A porta-voz de uma gestéo que trabalha com
seriedade, em sintonia com 0 povo, e que realiza investimentos para desenvolver a cidade,
-cuidar da saude e melhorar a qualidade de vida das pessoas. A reunido destes elementos

A

_da cidade. As obras e agbes que estdo sendo executadas em diferentes ambitos e s}
sempre com o intuito de melhorar ainda mais a vida dos cajazeirenses. Partindo &
premissa, chegamos ao conceito: Mais trabalho. Mais cuidado. Um conceito que, de fon

com obras e agbes gque promovem mais desenvolvimento, a0 mesmo tempo em que
combateu e continua combatendo o coronavirus e cuidando da salde e das pessoas que
mais precisam. O conceito ajuda a posicionar a atual gestdo como protagonista deste
tempo de mais investimentos, obras e a¢des para a cidade ¢ de mais cuidado para com
povo de Cajazeiras. Este conceito estara presente em todas as pegas, sendo o elemento

em torno de um forte conceito, nos levou a adogcao de uma linguagem com expressdes de
facil compreensdo que conversam com 0s receptores da mensagem, divulgando .as obras
e acdes e valorizando a importancia do trabalho da prefeitura em prol do municipio. Vale
frisar que um ente publico, com a natureza da Prefeitura Municipal de Cajazeiras, demanda
uma comunicagao sistematica, planejada, uniforme e sintonizada com os interesses e com
a linguagem de seus publicos. Neste plano, a propaganda cumpre essa fungao estratégica
e imprescindivel. Ela serj o eixo principal de nossa estratégia e tera a responsabilidade de
proporcionar o impacto e a cobertura dos contetdos preyistos na Ideia Criativa. Com este
objetivo, frequéncia e distribuicdo estratégicas desses contetidos, especificadas no Plano
de Midia mais adiante, serdo levadas em consideragdg. O uso simultdneo de diferentes
contelidos em meios distintos aumentara a capacidade de impacto da campanha. A
estratégia busca combinar 0s meios de comunicagao trddicionais, os meios digitais e a ndo
midia. Para atingirmos o objetivo de comunicacéo destg certame,tilizaremos dois pilares
estratégicos que cumprirdo necessidades especificas de comuhicagdo: midia de massa e
midia digital. A campanha tera sua fase inicial com a entagio\de seu conceito, bem
como de algumas pegas, para a imprensa e membros da sociedade. A ideia é fazer as
pessoas abragarem a campanha, tornando-as disseminadoras dos akangos alcangados e
do cuidado da atual gestdo para com as pessoas da cidade. Ja 0 discurso da
campanha alinhado e para que a mensagem atinja todo o nosso publico-alvo, as midias
tradicionais de massa continuam sendo a methor forma de proporcionar uma grande
abrangéncia para os conteidos do nosso esforgo de comunicagdo. O conceito da
campanha, e sua multiplicidade de acdes e contelidos, ganhara visibilidade em um fil
para a internet, em um spot para as radios locais (o spot também sera veiculado em ca

de som que circulardo pelo municipio) e em outdoors escolhidos em localizaghd
estratégicas. Todo o esforgo de comunicagéoe proposto nas midias pagas ird se somar as
ferramentas de comunicagéo proprias do Municipio, como o site e redes sociais da
prefeitura, além de outros espagos para pegas de ndo midia, como murais para cartazes
disponiveis nos érgaos publicos municipais. Esses cartazes também poderio ser fixados -
em outros espacos publicos que ndo fagam parte da estrutura municipal, como pousadas e
restaurantes. As midias digitais também estardo presentes na campanha. A gestdo da
Prefeitura de Cajazeiras reconhece a importancia da presencga digital e por isso essas
novas midias e tecnologias serdo nossas aliadas na busca por eficidncia comunicativa, ao
impactar diferentes camadas da sociedade, mas também ao criar canais de didloge com a
populagdo. Ferramentas como o Google Ads, antincios para Facebook e Instagram, filme
no Youtube e nas redes sociais, web banners em portais e blogs que so referéncia na
regido, também fardo parte da campanha. Alguns outros meios de comunicagéo acabaram
n&o sendo utilizados neste plano, contudo, temos plena consciéncia de que os meios qu
estamos propondo possuem totais condigdes de suprir as demandas especificas d
comunicagdo da prefeitura para este certame. Por fim, com todo ¢ esforgo de ™~
comunicagao proposto, esperamos contribuir para que a Prefeitura Munig de Cajazeiras
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alcance o objetivo de comunicar os avangos conquistados pela atual gestéo e o t§balho &/

sério e comprometido realizado no combate a Covid-19 e também presente no cuidade.gom
as pessoas, principalmente, aquelas que mais precisam. Ser a agéncia de publicidade™@

“propaganda da Prefeitura de Cajazeiras é ter a satisfagéo e 0 compromisso de comunicar

com exceléncia esse tempo de mais trabalho e cuidado com o povo e com a cidade.
Ideia Criativa

Nossa campanha.publicitaria busca posicionar Cajazeiras como uma cidade que segue seu
desenvolvimento, ao mesmo tempo em que combateu e continua combatendo com
eficiéncia a Covid-19, e cuida das pessoas. A campanha & composta por pecas que
mostram o que vem sendo feito pela cidade e pelo povo cajazeirense nos Gltimos anos.
Foram utilizados tons de vermelho e branco, ja presentes na Comunicac¢do Institucional
estabelecida atualmente pela prefeitura, tanto nas suas propagandas institucionais, guanto
nas suas redes sociais. Nas pecgas, como anincio de redes sociais e outdoor, foram

utilizadas imagens da- cidade e que mostram os avangos conquistados e o cuidado com o

povo. As pecas também serdo humanizadas e trardo imagens, em primeiro plano, de
pessoas felizes e satisfeitas com o trabalho da prefeitura. Uma linguagem clara e objetiva
foi utilizada em todas as pegas, trazendo o conceito como titulo e dando destaque a
algumas obras e a¢des realizadas pela prefeitura. Essa mesma unidade de comunicagao
também estara presente no filme, no spot e no web banner, adaptando-se, é claro, as
caracteristicas e possibilidades especificas de cada meiq.

01. Filme 30"

02. Spot 30”

03. Qutdoor

04. Anuncio redes sociais
05. Web banner

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A elaboragdo do planejamento sugerido tem como objetive principal, garantir que a
mensagem construida na cria¢do da campanha institucional para Prefeitura de Cajazeiras
(PB), chegue corretamente aos publicos especificados no briefing utilizando-se dos
recursos e ferramentas adequadas. Entendemos que, para alcangar os objetivos da
campanha, € necessario que a mensagem possa atingir a populagéo de forma satisfatdria
em volume de midia e frequéncia, alcangando, desta maneira, a principal meta do
planejamento publicitario, que € a otimizagéo da verba e o consequente recall. 1)
Caracteristicas gerais: Cobertura demografica — a campanha sera exibida para a populagéo
do municipio de Cajazeiras, zona urbana e rural — o plano prevé a repeti¢éo das mensagens
veiculadas para que o publico-alvo compreenda a mensagem e o conceito da campanha.
Periodo de veiculagdo — 01 a 30 de novembro de 2022, Optamos pela diversificacdo da
midia em um plano de veiculagéo diario, para facilitar a compreenséo e fixar a mensagem
e 0 conceitc da campanha.

Quadro 1: Populat;ao estimativa do Municipio de Cajazeiras (PB)

Local 2010 Estimada 2021

Cajazeiras 58.446 62.576
Fonte: Base de Dados do IBGE '
A estratégia de midia foi planejada seguindo os critérios técnicos, estatisticos de audiéncia,
alcance, nimero de impactos e consultas junto aos fornecedores/veiculos e institi
IBOPE, IVC, IPSOS MARPLAN, Midia Dados Brasil e Estudos do IBGE.
populagdo do municipio de Cajazeiras na Paraiba.
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"Como o objetivo de midia é cobrir geograficamente todo o municipio, isso requeg
selecéio de meios que detenham uma consideravel zona de influéncia e cobertura, ONg
possibilitara alcangar, de forma eficaz, todo publico prioritario dessa campanha. O estudo
midia dados 2021 apresentou ao mercado um panorama do perfil de consumo do brasileiro
em todos os meios de comunicagdo € mediu o impacto de midia durante 30 dias. Esse

estudo identificou que os meios com maior influéncia sdo: televisio, internet, radio e
outdoor. Apds uma criteriosa analise destes dados, os meios propostos para a construgéo
do Plano de Midia e Nao-Midia sdo: Midia eletrnica, midia exterior ¢ material gréfico.
Foram utilizados meios de comunicagdo que possuem grande penetragédo na populagéo,
atendo-se as caracteristicas especificas da idade, classe social e regido. Além de levar em
consideragdo a midia promocional abrangida pelos meios de comunicagdo de massa,
houve a aproximagéio ao target especifico para absor¢do da mensagem atraves de material
grafico (Ver quadro 2): _

Quadro 2: Pensetracdo dos meios no total da populacio

- 88% Midia digital
88% Midia out-of-home
87% Tv aberta

61% Radio

. 36% Tv por assinatura

27% jonal impresso + digital

16% Revista impresso + digital

15% Cinema

“série de levantamentos e andlises que objetivam compreender a percepgéio da populagéo
sobre as agdes governamentais e, por conseguinte, coritribuir para a tomada de decisdo no
ambito do Governo Federal e, principalmente, para o planejamento das agbes de
formulagao e articulagdo das iniciativas de comunicagéo do Poder Executivo Federal. Essas
pesquisas constituem importante instrumento de gestdo e maximizacio de recursos, pois,
ao aplicarem métodos e técnicas cientificamente validas e atuais, permitem a construgéo
de parametros para campanhas de comunicag¢éo institucional e de utilidade publica com
foco e meios mais precisos, proporcionando assim a realizagdo de resultados mais
tangiveis e maior efetividade em relagdo aos objetivos propostos na politica puablica de

comunicagéo”. Alem de compreender o perfil do usuario de internet do Brasil, a pesquisa
. realizada pelo Ibope Inteligéncia com pessoas de 16 anos ou mais, de todas as class
econdmicas (A, B, C, D, E), de ambos os sexos, residentes nas 27 unidades da federa
identificou o principal meio de infon‘nagéo sobre 0 que acontece no pais. (Ver quadro 3)
Quadro 3: Principal meio de oomumcagao para se informar

VEICULO 12 MENCAQ 28 MENCAQ
TV . 48% 87%

| Internet ' . 30% . . 71%
Radio 5% | 43%
Nenhum : 1% 1%
Nao sabe 1% 1%

Fonte: Ihope Inteligéncia

Em razdo de que uma fatia do publtco-alvo a ser atingido constitui-se de jovens e adultos,
que na atualidade s&o altamente influenciados pelos conteudos digitais, surge a
importancia da boa utilizagdo destes meios no planejamento estratégico. Com ¢ intuito de
realizar a melhor adequacgéo da verba destinada a publicidade, e levando em consideracéo
0 publico-alvo, os recursos devem ser otimizados através da consistente distribuicdo do
material criativo por meio dos canais mais adequados para os objetivos visados pela

campanha. Diante desse cendrio, surgiram novos meios e plataformas de hsumo de
conteddo. O acesso a internet por celulares ndo para de crescer. Conf ¥ pode ser
. _ 5
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observado, no quadro abaixo, pesquisa lbope encomendada pela Secretaria de

Comunicagéo da Presidéncia da Republica, identificou o perfil do usuario de mtemet ng
Brasil. (Ver quadro 4)

.’

W IP4Z

Fonte: Pesquisa Ibope Intehgéncua
. Podemos afirmar que uma das principais formas de impactar o puablico-alvo da campanha
€ por meio do radio e anuncios em portais de noticias. O radio, a internet e as placas de
outdoor seréo responsaveis pela sustentagido da campanha. No meio digital, vamos criar
pecas de envolvimento que serdo patrocinadas nas redes sociais, investimentos na
plataforma Google, além web banners que serdo'veiculados no site da Prefeitura, nos blogs
e portais da regigo.

RELAQAO DE PECAS DA CAMPANHA

1. VT 30" (redes sociais)
2. Spot 307

3. Outdoor

4. Anuncio redes sociais
5. Web banner

Filme 30" — Mesmo tendo o contratempo causado pela falta de um sinal aberto de TV local

que seja forte, iremos trabalhar com um filme de 30” focado nas redes sociais. Nossos
. veiculos serdo as principais vias digitais, Instagram, Facebook e Youtube com periodo total
de 30 dias de veiculagdo de mensagem em 30”. Por dia sdo assistidas 1 bilhdo de horas
de videos. Nosso filme também estara presente nessa importante plataforma web. De
acordo com dados da pesquisa TIC Domicilios 2019, 74% da populagio brasileira tem
acesso a internet. 79% dos citados utilizam conexdo ao menos uma vez ao més - seja pelo
computador ou pelo celular. E, quando o assunto é celular, o brasileiro, mais uma vez, se
destaca. Atualmente, o pais estd em terceiro lugar no ranking mundial de utilizagéo de
aplicativos, os utilizando por 3 horas e 40 minutos por dia, de acordo com dados
disponibilizados pela consultoria App Annie. Ainda assim, o uso do celular faz intermédio
com outro pilar importante: as redes sociais. Nesse cendrio, existe uma nova favorita. De
acordo com o Socialbakers, o Instagram é a rede social que mais entregou engajamento
no ano de 2019, reunindo 500 milhes de usuarios ativos diariamente. Além disso, a rede
ia possui 1,15 bilh&o de usuérios, a colocando no "top 10" de redes sociais mais utilizadas
em todo o mundo. (Ver quadro 5):

00000000000000000000000000000000000000000000
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- Quadro 4: Acesso a internet no Brasil B e S63
Q senhor {3) possui acesso a internet? Rovfica R
Sim . Nao . . N g
| 73% 27% XS &/
- Em que tipo de aparelho acessa mais a internet
Celular 81%
Computador de mesa 11%
Notebook L 7%
| Tablet _ 1%
_  Em qual Iocal costuma acessar a internet
Casa . TT%.
Trabalho - ' o . _118%
No carroftransporte publico . 1%
1 Lan house - 1%
Na escola 0%
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PNAD | 492% | 494% | 542% | |
TIC Domicilios T29.0% | 51,0% | 550% | 58,0% | 61,0% | 67,0% | 70,0% | 740%

‘Usudrios de tnternet (mithdas) 2 120087 72014 . 201 0161+ 201
PNAD 84,2 85,6 95,4 102,1 16, 126,3 - -
TIC Domicilios - i 80,9 85,8 94,2 102,0 1079 120.7 1269 134,0

Spot 30" — Midia de forte tradi¢cdo na cidade de Cajazeiras, penetragéo e alcance. Ao longo
de sua existéncia, o radio vem mostrando uma grande contribuigdo como meio de
comunicagdo de massa, por ser um dos meios que apresenta menor excluséo social, além
de, apds as descobertas tecnologicas, ter a capacidade de acompanhar o ocuvinte onde
quer que ele esteja. Uma midia de massa com grande poder de segmentacio e de inclus3o
a informagéo, o radio é o Unico veiculo que atinge o consumidor em qualquer lugar:
comegando o dia com o radio de cabeceira, sendo companhia no café da manha, no carro .
a caminho do trabatho, na hora do almogo, no final da tarde, etc. As emissoras escolhidas
contemplam ¢ publico-alvo e todas as classes sociais. De acordo com as referidas
informagdes, a importdncia do veiculo radio dentro da estratégia de Midia e Nao Midia &
primordial, tendo em vista a abrangéncia social e a especificidade do projeto. O perfil da
programagéo escolhida mescla jornalismo e programas populares. Optamos pelo formato
de 30" para garantir a eficacia e fixagdo dos conteldos que precisam ser veiculados,
transmitindo a mensagem da campanha aos ouvintes. O radio € um dos meios utilizados
nessa campanha porque as pessoas ouvem radio, em média, 4 horas e 40 minutos por dia,
0 que aumenta as possibilidades da mensagem atingir o puablico-alvo. No municipio de
Cajazeiras, além das radios comerciais que teremos a_disposicdo, achamos importante
mencionar a importancia de se trabalhar junto com radies\comunitarias mesmo que, ndo
sejam contempladas neste projeto, iremos procurar meios de aproximar a gestdo da
populagdo atraves desses veiculos extremamente importantes para a comunidade. Para o
momento, selecionamos as principais radios da regido,| como Arapuan Cajazeiras,
Patamuté, Radio Alto Piranhas, entre outras.
O Kantar IBOPE Media divulgou, em setembro de 2020, a\pesqgdisa | S|de Radlo 2020,
embora haja um crescimentc no acesso as emissoras por <a grand
maioria, cerca de 81%, ainda utiliza seu aparelho de radio para acompanhar
programacéao, que reune dados atualizados sobre o meio, como perfil e comportamento de
ouvintes, novos formatos, entre outros temas. As informagbes colhidas reforgam a
importadncia que o veiculo consolidou durante a pandemia causada pelo novo coronavirus.
Entre os ouvintes de radio, 75% afirmaram ouvir 0 meio com a mesma intensidade, ou até
mais, em comparac¢io com o periode anterior a crise sanitaria. Destes, 17% afirmaram ouvir
muito mais radio apds o inicio do periodo de isolamento social. O levantamento pesquisou
13 regides metropolitanas e apontou que cerca de 78% de seus moradores escutam radio.
A cada cinco, trés afirmaram ouvir alguma emissora diariamente. A pandemia transformou
também a rotina dos ouvintes e, consequentemente, revelou novos habitos. Em
comparagao com o ano passado, por causa do isclamento social, a audiéncia registrada no
transito caiu de 23 para 18%. Por outro lado, aumentou de 70 para 78% o percentual de
ouvintes sintonizados a partir de casa. Embora haja um crescimento no acesso as
emissoras por plataformas digitais, a grande maioria, cerca de 81%, ainda utiliza seu
aparelho de radio para acompanhar a programagado. Para 23% da audiéncia, o acesso &
via celular. Nos meios digitais, ha prevaléncia de jovens das classes A e B. Além de -

potencializar o alcance do radio, essas plataformas também permitem repercu ontetidol
veiculado pelas emissoras. Entre janeiro e junho de 2020, foram registradgs hilhDes de
tweets sobre o meio. Outras tendéncias como veiculagéo de podcs streaming: e
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- dias. (Ver grafico 2):

reallzagéo de lives também foram analisadas na pesquisa Inside Radio. As emissoras de
radio possuem perfil de publico bem definido, podendo atingir os segmentos jovemn, adulto
e popular, além de um menor investimento em termos absolutos (produgio e veiculagéo),
0 que possibilita maior cobertura com uma frequéncia eficaz. Na estratégia de midia em
discusséo, o recurso no meio radio sera investido nas radios comerciais. (Ver grafico 1):

Gréfico 1 - Perfil do ouvinte do meio radio no Brasil @
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Grafico 2 — Idade do publico consumidor de radio no Brasil

O%YAEE? TOTAL mD 20/34 35/49 50/59
% ) ) )

48% 53% 55% 51%
QUVINTES
DE RADIO 10/19 35749 50/59 60+
%
78% g2% N%

Fonte: Kantar Ibope Media EasyMedla4 "3 pragas Abr12020 a Jun!2020
Observando o consumo pelos locais ao longo do dia, o pico de consumo ocorre no periodo
da manha (especialmente das 10h as 10h59). Percebemos também que o habito de ouvir

- em casa cresceu em vitude da pandemia. (Ver  grafico 3):

Graflco 3 — Horarios de pico de audiéncia do meio radlo no Brasﬂ
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Quadro 6 — Perfil de consumidores e penetragéo do meio radio no Brasil:
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' Vanavel Perfil . Penetracdo/radio
Homens 49% 59%
1 Género _ | Mulheres 51% 54%
Classe social A 5% ' 58%

' B1 7% ' . 57%
B2 20% 59%
C1 - 25% . | 58%
C2 25% 55%
. D/E 18% 52%
Faixa etaria o | 10-14 ' 7% . : .| 41%
15-19 8% ' 48%

20-29 22% _ : 56%

30-39 1 20% _ - 59%

"40-49 17% ' 61%
50-64 18% | 61%

65 e+ anos 8% 55%

v/

P
3%\»
Suaze

&

Fonte: Midia Dados S _
Anulncio redes sociais - Aléem do contetido do VT que serd exibido no YouTube, a rede |
social mais usada pelos brasileiros. Segundo dados do Global Digital 2019, um relatério |
anual da WeAreSocial, 95% dos usuarios de internet brasileiros assistem a videos |
no Youtube, cerca de 133 milhdes de pessoas. A campanha também sera veiculada no |
Instagram e Facebook. Além de patrocinio de contelido/tags e anlincios no Google ADS.

{(Ver quadro 6);

Quadro 7 - Numeros das redes sociais no Brasil

| Rede social | Brasil Usudrios no Brasil

Youtube

133 milhdes

—

Facebook

127 milhdes

90% \ _
_ /

.WhatsApp

e
89%

| Instagram

69 milhdes

1%

ra

Twitter

27,7 milhdes

®

$000000000000006600000006006000000000000000080

l

43% k

Fonte: Digital in 2012 / Hotsuite
A edicdo de margo de 2021 do contetdo tematico Data Stories, produzido mensalmente
pela Kantar IBOPE Media, mostrou que 69% das pessoas que acessaram a intemet por
dispositivos méveis afirmam néo viver sem ela no celular. O estudo explica que “o contato
com a tecnologia esta em ascensdo e aumentando dia a dia, principalmente nesse periodo
da pandemia. Mais de oito em cada 10 pessoas acessam a internet através de dispositivos
maoveis, 0 que representa 84% dos respondentes. Os niimeros sdo realmente expressivos:
houve aumento de 220% nos Uitimos 10 anos e 24% da populagdo como usuarios
exclusivos de aparelhos mobile para conexdo. De certa forma, o smartphone tem nos
ajudado a passar pela pandemia trazendo facilidade para o dia a dia. Conveniéncia é a
palavra chave para quem acessa a internet pelo device para servigos. 74% dos usuérios
de internet via dispositivos mobile possuem servigo de pagamento de compras diretamente
pelo smartphone e 55% realizaram compras online nos Ultimos 3 meses. Durante a
pandemia, 78% deles aumentaram ou comegaram a comprar online servigos com entrega
delivery e 63% a comprar alimentos com entrega delivery. O acesso mobile também
diminuiu distancias e aproximou pessoas, com 74% dos usuarios desse tipo de aparelho
utilizando algum servigo de mensagem instantdnea ou e-mail, sendo que 45% 2
0 uso de servigos de mensagens instantaneas na pandemia. Comunidades sg

e se identificaram por meio do advento das redes sociais, e os dispositivog

pile tornam
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esse acesso mais intenso. Entre aqueles que acessaram a Internet por aparelhos MOVRIET
e acessaram sites de Redes Sociais nos Ultimos 30 dias”.
(Ver grafico 4):

Postor e redes sociais
Assistir videos postodos por outros usudrios
Comunicacdo ¢ interacdo com conhecid_os :

Compartilhar suos préprios fotos

Adicionar amigos

35 40 .45 50 55

Fonte: TG.net Base Completa (Ago20-Set20) v.1.0 / BR TG 2020 | {2019 1s + 2019 2s)
Target Group Index - Flash Pandemic - Brasil | + Il (Abr-Mai/2020 - Ago-Set/2020)
Outro aspecto fundamental no consumo de conteido via web no Brasil é a era da
proliferac&o de telas. O estudo Target Group Index mostrou a escalada, entre 2013 ¢ 2018,
do crescimento da segunda e terceira telas (TV, celular e computador). Cada vez mais o
brasileiro esta dividindo sua ateng&o entre TV e outros meios audiovisuais. Principalmente
no smartphone, como é possivel observar no guadro a%a\aixo, houve uma mudanga

significativa no habito do consumidor de midia. (Ver quadro 7
Quadro 8 — Proliferacio de telas

-Quantidade de telas 2013 N 2018
Duas telas: TV ¢ celular 16% N 73%
1 Trés telas: TV, celular ¢ PC 14% N | 28%

Fonte: Kantar lbope Media/Target Group Index, 2018. Mercado: Brasi : _
Web banner - Dada a importancia da internet e dos meios de comunicagéosobretudo com
viés jornalistico do estado, a campanha sera veiculada em blogs e sites dé~€ajazeiras,
através de pegas eletrdnicas, tipo banner animando/gif, considerando a audiéncia ada
veiculo. Os nimeros de crescimento dos meios digitais de informag&o e midia crescem ano \
a ano, denotando o aumento da incluséo da populagéo e a abrangéncia do formato, torr
a populagéio brasileira esta cada vez mais conectada. E isso que mostra a Pesquiss
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 2019, realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE). De acordo com o levantamento, 82,7% dos domicilios
nacionais possuem acesso & infernet, um aumento de 3,6 pontos percentuais em relagdo a
2018. O crescimento da conexdo de domicilios a interet aconteceu de forma mais
significativa na area rural. O percentual de domicilios conectados saltou de 49,2%, em
2018, para 55,6%, em 2019, o que corresponde a um aumento de 6,4 pontos percentuais.
Nos domicilios urbanos, a utilizagéo da intemet subiu de 83,8%, em 2018, para 86,7%, em
2019. O aumento também ocorreu em todas as grandes regides do pais. No Nordeste, por
- exemplo, houve evolugdo de 5,2 pontos percentuais nos domicilios conectados a internet,
saindo de 69,1%, em 2018, para 74,3%, em 2019. O IBGE destaca ainda que o telefone
celular continua sendo a principal ferramenta utilizada pelos conectados. Ele foi encontrado
em 99,5% dos domicilios com acesso a rede mundial de computadores. {(Ver quadro 8):
Quadro 9 - Principal ferramenta utilizada pelo brasileiroc para se conectar a internet

Telefone celular : 99,5%

Computador | 45,1%

TV 31.7%

Tab]et - ) 20/0 e

Fonte: IBGE PNAD 2019
Em 2019, entre as 183,3 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais de idagé no p5 is, 143,5
milhdes (78,3%}) utilizaram a internet nos Ultimos trés meses. Jovens adultos eritre 20 e 29
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anos foram os que mais acessaram. O uso é maior entre estudantes (88,1%) do que entre
nao estudantes (75,8%). Os estudantes da rede privada (98,4%) usam mais do que os da
rede pulblica (83,7%). O acesso a internet por meio da TV subiu de 23,3% para 31,7% nos
domicilios e o uso para assistir a videos, filmes e séries cresceu de 86,1% para 88,4%.
Qutro dado relevante é o perfil por género, classe social e faixa etaria dos usuarios
internet no Brasil. _

Quadro 10 - Perfil de consumidores e penetragdo do meio internet:

v

Varidvel Perfil Penetragiofinternet
Homens 49% : 34%
Género : _ | Mulheres 51% | 39%
1 Classe social A 9% 68%
B1 11% 58%
B2 26% 50%
C1 26% 40%
1 C2 20% 28%
D/E 8% 15%
Faixa etaria 10-14 12% 44%
15-19 15% 44%
20-29 -24% 40%
. .30-39 | 20% 38%
40-49 | 14% 33%
50-64 14% _ 30%
65 e + anos 4% . 20%

Out of home/Outdoor — O objetivo dessa midia é alcangar as pessoas em sua vida cotidiana.
O outdoor € um dos maiores meios de exibigdo de produtos e/ou mensagens em fungéo do
seu tamanho, é leitura rapida e de fixa¢do objetiva. Conhecido com® a mais plblica das
midias, atinge todas as pessoas que andam pela cidade, sem disting#o. Sinalizaremos em
pontos de maior fluxo de pessoas, nas entradas e saidas da cidade, bém como nos acessos
para zona rural e distritos. Nossa selegéo de placas tera como gbjetivo indicar pontos
estratégicos que atinjam tanto os residentes de Cajazeiras, como também os que trafegam
indo e vindo das cidades vizinhas. _

Quadro 11 - Perfil de consumidor e penetracdo do meio out of homg: - /\ :

Variavel ' Perfil :%?p(etra Aolout of home
. : ‘Homens 49% % -
. Género Mulheres 51% 55% /
Classe social A 6% 76% /
. B1 8% 71% A\ /
B2 22% 67% N
C1 27% 1 62% :
| C2 24% 52%
_ D/E 13% 38%
Faixa etaria . 10-14 10% 57%
16-19 11% 69%
20-29 25% |1 67%
- 30-39 ' 21% . 82% -
40-49 16% _ 56%
50-64 13% . ' : 45%
|1 65 e+ anos 4% 29%

Fonte: Midia Dados
- Grafico 5. Penetracio do meio no total da populagéo
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Tv aberta

Fonte: Midia Dados 2021

Midia Digital Radio

TV por assinatura

Tormal " Revista
impresso + digitat  impresso + digital

Cinema

Conforme demonstramos, temos uma diversidade de midias para se atingir o publico
desejado, respeitando cada uma das suas particularidades. Temos uma convergéncia de
meios ao apresentarmos filme para ser exibido no Youtube e outras redes sociais, outdoor
e spot de radio. Além de das pecas para 0 ambiente web/digital como os anlncios
institucionais para Facebook e Instagram. _
A campanha publicitaria sera veiculada de 01 a 30 de novembro/de 2022, com atuagdo no

municipio de Cajazeiras, conforme tabela a seguir:

Quadro 12: Cronograma de midia

Outdoor

Rua-Miguel Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jofio PessoaP8 =

Redes Sociais

Novembro i R
i Midi ——
Veiculos/Midia 12 Sem 2° Sem F[sem -\ | 4° Sem
Radio Ix X X[ / \ X
| Blogs e portais X X ' -/ N
{ Outdoor X X X/ [ X~
| Redes sociais _ X X xX\_/ X
Quadro 13: Resumo da verba trabalhada - '
Meio - Insercdo/Quantidade Investimento %
Radio 420 insercbes -R$-27.790,00 27,79
QOutdoor veiculacio 5 placas / 2 bi-semanas | R$ 10.000,00 10,00
Internet |- R$ 10.350,00 10,35
Blogs e portais 30 dias R$ 19.500,00 19,51
Producio R$ 15.750,00 15,76
Criagéo R$ 16.562,00 16,57
' R$ 99.952,00 100,00
Grafico 6: Distribui¢io do plano de midia o
DIVISAO DE VALORES
Radio
Producao
- Blogs
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a Quadro 14: Distribuicdo do Plano de midia
®  [Veicuo _ Insergoes T Valor
. Radio Arapuan Cajazeiras 70 . | R$ 5.600,00
: . Rédio Difusora FM . 70 .R$ 5.600,00
» ‘Radio Patamuté FM 70 1 R$ 4.900,00 .
" " Radio Mais FM Cajazeiras 70 | R$ 2.800,00 ' 4,14
G Radio Alto Piranhas FM 70 | R$ 5.600,00 . 8,28
Réadio Oeste Fm 170 R$ 3.200,00 . 4,86
Qutdoor _ . 15 placas 1 R$ 10.000,00 14,78
'| Blog do Furao 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Click CZ : 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Diario do Sertio . 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Folha do Serto 30 dias R$ 2.000,00 2,96
't Folha do vale ' : 30 dias R$ 2.000,00 12,96
Noticias PB ' ' : : 1 30 dias 1 R$ 2.000,00 ] 2,96
. Portal Jornal Cidade 30 dias "R$ 3.500,00 517
Resenha Politica _ ' 30 dias R$ 2.000,00 _ 2,96
Radar Sertanejo 30 dias R$ 2.000,00 2,96
Redes Sociais . : 30 dias R$ 10.350,00 15,29
. ' ' TOTAL MIDIA R$ 67.640,00 100
- Quadro 15: Verba destinada a Produc¢éo o
Valor ' %
- Qutdoor R$ 1.750,00 . 11,11
Filme 30" : R§ 12.000,00 76,19
Spot 30" ' R$ 2.000,00 12,70
' R$ 15.750,00 Q0
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Grafico 7: Verba destinada a Producéo

VERBA DESTINADA A PRODUGAQ

Spot 30” - Outdoor

Filme 30"
Quadro 16: Verba destinada a criaco.
' Valor : . ' %

‘Roteiro para filme de 30° R$ 6.367,00 38,44
" Roteiro para spot de 30" R%$ 2.747,00 _ 16,59

Layout para outdoor R$ 3.525,00 - 121,28
. Full banner Web - R$ 1.998,00 o 12,06

Andncio institucional para rede social R$ 1.925,00 11,63

o : R% 16.562,00 100
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Gréfico 8: 'Ver_ba destinada & criagfo.

CRIACAOQ
Antincio Rede
Social

Webbaner

Outdoor

Roteiro Filme

Roteiro Spot
Quadro 17: Divisdo geral da verba
. Valor Y%
Criago R$ 16.562,00 16,56
. Producdo R$ 15.750,00 15,75
Veiculagdo R$ 67.640,00 | 67.64
R$ 99.952,00 99,95

Grafico 9: Diviséo geral da verba L
DISTRIBUICAO GERAL DA VERBA

Criacio Producio

Veiculagio

Rura Migued Bastos Lisboa, 120 - Miramar - Jodo Pessoa PB
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Planitha de veiculacdc em midias digitais

RS 3.00000
- R§ 3.000,00
RS 4.950,00

VALOR TOTAL

30 dias .
30 dias .
30 dias

PERIODO. 01 230 de novembro 08 2022
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Planilha de veiculagdo em outdoor

,oQPooooooooo0_00069000000600ooooQo___Oo_oooo_!ooo__oo_oooo




]0’

,9000000"

U AL ™
!osé Romero Belmont de Aratjo

Diretor Comercial

SALA 10 COMUNICAGAO LTDA
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